CONSILIUL
CONCURENTEI

COBET 11O
KOHKYPEHIIUA

PLENUL CONSILIUL CONCURENTEI

DECIZIE

Nr. DA-69
din 29.12.2017 mun. Chisinau

Plenul Consiliului Concurentel,

actionand Tn temeiul art. 41 al Legii concurentei nr. 183 din 11.07.2012,
Hotararii Parlamentului nr. 179 din 12.07.2013 si Hotararii Parlamentului
nr. 220 din 27.09.2013,

examinand raportul de investigatie, propunerile de angajamente formulate in
cadrul cazului initiat prin Dispozitia Plenului Consiliului Concurentei nr. 3 din
05.02.2015, precum si informatiile acumulate pe parcursul investigatiei,

A CONSTATAT:

La 03.05.2016 in adresa Consiliului Concurentei a parvenit cererea din
partea lantului de unitati comerciale cu profil alimentar ,,Moldretail Group” S.R.L.
cu privire la intentia de a initia discutii de acceptare a angajamentelor in cadrul
investigarii cazului initiat prin Dispozitia Plenului Consiliului Concurentei nr. 3 din
05.02.2015.

In perioada 20.05-02.06.2016, lanturile de unitati comercial cu profil
alimentar S.C. ,IMC Market” S.R.L., 1ICS ,Vistarcom” S.R.L.,
1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L., M ,47 th Parallel” S.R.L.,
C.I.C. ,Fidesco” S.R.L. si  furnizoriii C.I.C. ,Fidesco” S.R.L.,
C.C. ,Aquatrade” S.R.L., ,,Alfa Nistru” S.A., ,Forward International” S.R.L.,
1.C.S. ,Varda” S.R.L., Casa de comert ,Vita” S.R.L., ,Acvilin-Grup” S.R.L.,
,Lux Proba Grup” S.R.L., ,,Glutonus” S.R.L., Sales House ,,Hendrix Bail” S.R.L.,
»,Gupa Grup” S.R.L., ,Calarasi Divin Plus” S.R.L., ,,Cram Munteanu” S.R.L.,



1.I. ,Baltean T.V.", T.I. ,Boicenco lurie”, T.I. ,Cebaniuc” ,Elcatras” S.R.L.,
»evridica-Com” S.R.L., ,IU Comert-G” S.R.L., ,Magirus” S.R.L,
»Alascon” S.R.L., ,,Azamet -Grup” S.R.L., ,Magdalinas” S.R.L., ,Tiramisa”
SR.L., ,Dinova” SR.L., ,Olimp” S.R.L, ,Tezaurus-VDS” S.R.L.,
»Diates-Med” S.R.L., urmare a comunicarii de catre Consiliul Concurentei n
conformitate cu pct. 27 din Regulamentul privind acceptarea angajamentelor
propuse de catre Tintreprinderi, aprobat prin Hotararea Plenului Consiliului
Concurentei nr. 2 din 22.01.2015, publicat in Monitorul Oficial nr. 39-45 art. 329 la
20.02.2015 (in continuare Regulament), au expus disponibilitatea de a depune
cereri privind intentia de a initia discutii de acceptare a angajamentelor.

Tn cadrul sedintei din 16.06.2016, Plenul Consiliului Concurentei a decis ca
este oportuna initierea discutiilor privind acceptarea angajamentelor naintate de
catre lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar S.C. ,IMC Market” S.R.L.,
1.C.S. ,Vistarcom” S.R.L., ,,Moldretail Group” S.R.L., .C.S. ,,Metro Cash & Carry
Moldova” S.R.L., .M ,/47 th Parallel” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L. si furnizorii
C.C. ,,Aquatrade” S.R.L., ,,Alfa Nistru” S.A., ,JForward International” S.R.L.,
1.C.S. ,Varda” S.R.L., Casa de comert ,,Vita” S.R.L., ,Acvilin-Grup” S.R.L.,
»,Lux Proba Grup” S.R.L., ,,Glutonus” S.R.L., Sales House ,,Hendrix Bail” S.R.L.,
»,Gupa Grup” S.R.L., ,Calarasi Divin Plus” S.R.L., ,,Cram Munteanu” S.R.L.,
C.I.C. ,Fidesco” S.R.L., 1.I. ,Baltean T.V.”, T.I ,Boicenco lurie”, 1.1 ,,Cebaniuc”
»elcatras”  S.R.L., ,Evridica-Com” S.R.L., ,IU Comert-G” S.R.L,,
»-Magirus” S.R.L., ,,Alascon” S.R.L., ,,Azamet-Grup” S.R.L., ,,Magdalinas” S.R.L.,
»riramisa” S.R.L., ,,Dinova” S.R.L., ,,Olimp” S.R.L., , Tezaurus-VDS” S.R.L.,
,Diates-Med” S.R.L., fapt despre care acestea au fost informate conform
prevederilor pct. 31 din Regulament.

I. Partile implicate
Langurile de unitari comerciale cu profil alimentar

1.C.S. ,,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L. — inregistrata la Camera
Tnregistrarii de Stat la 22.06.2004, IDNO 1004601002738. Genuri de activitate -
comert cu amanuntul al produselor alimentare in magazine specializate, comert cu
amanuntul al bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata pe baza de
tarife si contracte, comertul cu ridicata al altor produse alimentare, etc.

1.C.S. , Vistarcom” S.R.L. — inregistrata la Camera Inregistririi de Stat la
13.11.2006, IDNO 1006600054288. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare,
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bauturi si produse din tutun, comertul cu amanuntul al produselor alcoolice si altor
bauturi etc.

»Linella” S.R.L. - Tnregistrata la Camera anegistrérii de Stat la 17.10.2001,
IDNO 10036000422004. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul in magazine
nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse
din tutun etc.

~Moldretail Group” S.R.L. - Tnregistrata la Camera Inregistririi de Stat la
13.07.2010, IDNO 1010600022460. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare,
bauturi si produse din tutun, comertul cu amanuntul al bauturilor alcoolice si altor
bauturi, comertul cu ridicata al produselor alimentare, bauturilor si produselor din
tutun etc.

S.C. ,,IMC Market” S.R.L. (,,Business Global Parc” S.R.L.) - inregistrata la
Camera Inregistrarii de Stat la 18.05.2005, IDNO 1002600012761. Genuri de
activitate - comertul cu amanuntul Tn magazine nespecializate, cu vanzare
predominanta de produse alimentare, bauturi si produse din tutun, intermedieri
pentru vanzarea unui asortiment larg de marfuri, comertul cu ridicata al produselor
alimentare, bauturilor si produselor din tutun, alte tipuri de comert cu amanuntul in
magazine specializate.

C.1.C. ,,Fidesco” S.R.L. - inregistrata la Camera Inregistririi de Stat la
30.12.1992, IDNO 1002600035890. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare,
bauturi si produse din tutun, alte tipuri de comert cu ridicata etc.

1.M. ,,47 th Parallel” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la
10.01.2011, IDNO 1002600038891. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare,
bauturi si produse din tutun, etc.

1.C.S. ,,Fourchette-M” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat
la 22.02.2007, IDNO 1006602005006. Genuri de activitate - comertul cu
amanuntul Tn magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse
alimentare, bauturi si produse din tutun, etc.

Furnizorii

C.C. ,,Aquatrade” S.R.L. - inregistratd la Camera Inregistrarii de Stat la
27.04.2007, IDNO 1007602005520. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul



al bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata al bauturilor alcoolice si
altor bauturi, comertul cu ridicata al altor produse alimentare etc.

,Lux Proba Grup” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistririi de Stat la
21.10.2002, IDNO 1002600007329. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
al bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata al bauturilor alcoolice si
altor bauturi, comertul cu ridicata al altor produse alimentare etc.

,Diatest-Med” S.R.L. - Tinregistrata la Camera anegistrérii de Stat la
21.11.2000, IDNO 1003600026734. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
n magazine nespecializate cu vanzare predominanta, produse alimentare, bauturi si
produse din tutun, comertul cu ridicata pe baza de tarife sau contracte etc.

,Glorinal - Grup” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la
03.01.2003, IDNO 1002600050026. Genuri de activitate comertul cu ridicata al
bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata al altor produse alimentare
etc.

M ,,S.B. Trade” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la
07.02.1997, IDNO 1006600007349. Genuri de activitate - preprarea sucurilor din
fructe si legume, prelucrarea si conservarea fructelor si legumelor, cultura
pomusoarelor, fructelor, nucilor si altor culturi fructifere etc.

LAlfa Nistru” S.A. - Tinregistrati la Camera Tnregistrarii de Stat la
31.12.1993, IDNO 1003607003132. Genuri de activitate - comertul cu ridicata al
bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata al altor produse
alimentare, comertul cu amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare
predominanta de produse alimentare, bauturi si produse din tutun etc.

,Forward International” S.R.L. - inregistrati la Camera Tnregistrarii de
Stat la 06.10.1994, IDNO 1003607003132. Genul de activitate - intermedieri
pentru vanzarea unui asortiment larg de marfuri.

LAgroenergia” S.R.L. - inregistrati la Camera Inregistrarii de Stat la
22.01.1993, IDNO 1003601007183. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
al produselor alimentare in magazine specializate etc.

1.C.S. ,Varda” S.R.L. - nregistratd la Camera Tnregistrarii de Stat la
17.07.1995, IDNO 1002600037724. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
al produselor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata al produselor
alimentare, bauturilor si produsele de tutun etc.



Casa de comert ,,Vita” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat
la 21.02.2002, IDNO 1002600003745. Genuri de activitate - comertul cu ridicata al
produselor alimentare, bauturilor si produselor din tutun, comertul cu amanuntul in
magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
sl produse alimentare, si produse din tutun etc.

LAcvilin-Grup” S.R.L. - inregistrati la Camera Tnregistrarii de Stat la
12.06.1997, IDNO 10026000005369. Genuri de activitate - comertul cu ridicata al
produselor alimentare, bauturilor si produselor din tutun etc.

LAvis Nord” S.R.L. - inregistrati la Camera Inregistrarii de Stat la
04.12.1997, IDNO 1002602000254. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
n magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare,
bauturi si produse din tutun, comertul cu amanuntul al bauturilor alcoolice si altor
bauturi etc.

,Glutonus” S.R.L. - fnregistratai la Camera Inregistrarii de Stat la
04.12.1997, IDNO 1002602000254. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare,
bauturi si produse din tutun, comertul cu amanuntul al bauturilor alcoolice si altor
bauturi etc.

S.C. ,,Anavit Stil” S.R.L. - Tnregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la
08.08.2005, IDNO 1005600037910. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
Tn magazine specializate etc.

Sales House ,,Hendrix Bail” S.R.L. - inregistrata la Camera Inregistrarii de
Stat la 16.04.2002, IDNO 1003600010074. Genuri de activitate - comertul cu
amanuntul Tn magazine specializate cu vanzare predominanta de produse
alimentare, bauturi si produse de tutun, comert cu ridicata pe baza de tarife si
contracte etc.

,Tezaurus-VDS” S.R.L. - inregistratd la Camera Tnregistrarii de Stat la
10.04.2014, IDNO 1014602001511. Genuri de activitate - comertul cu ridicata al
bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata pe baza de tarife sau
contracte etc.

,Gupa Grup” S.R.L. - Tnregistrati la Camera Inregistririi de Stat la
17.09.2002, IDNO 1003600019457. Genuri de activitate - comertul cu ridicata al
bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata pe baza de tarife sau
contracte etc.



,Cilirasi Divin Plus” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la
29.06.2011, IDNO 1011609002147. Genuri de activitate - comertul cu ridicata
nespecializat cu produse alimentare, bauturi si tutun, productia de bauturi
racoritoare nealcoolice, productia de ape minerale si alte ape Tmbuteliate etc.

,,Cram Munteanu” S.R.L. - inregistratd la Camera Tnregistririi de Stat la
13.08.2004, IDNO 1002600048010. Genuri de activitate - comertul cu ridicata a
produselor alimentare, comertul cu ridicata al cartofilor, legumelor si fructelor etc.

,yAurelia BRNO” S.R.L. - nregistrata la Camera anegistrérii de Stat la
05.12.1996, IDNO 1003600019653. Genuri de activitate - comertul cu ridicata a
produselor alimentare, comertul cu ridicata in magazine specializate, comertul cu
ridicata pe baza de tarife li contracte, alte tipuri de comert cu ridicata etc.

,Concordia Distributio” S.R.L. - inregistrata la Camera Inregistrarii de
Stat la 18.02.2013, IDNO 1013600006261. Genuri de activitate - comertul cu
amanuntul al bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata pe baza de
tarife si contracte, alte tipuri de comert cu amanuntul in magazine nespecializate
etc.

,,Elita-5-Altepi” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la
12.05.2000, IDNO 1002600041354. Genuri de activitate - comertul cu ridicata al
bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata al produselor alimentare,
bauturilor si produselor din tutun, comertul cu amanuntul Tn magazine
nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse
din tutun etc.

C.I.C. ,,Fidesco” S.R.L. - inregistrata la Camera Inregistrarii de Stat la
30.12.1992, IDNO 1002600035890. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul
in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare,
bauturi si produse din tutun, alte tipuri de comert cu ridicata etc.

,Megavil Grup” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la
10.09.2004, IDNO 1004600055885. Genuri de activitate — comertul cu ridicata al
bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu amanuntul in magazine
nespecializate, cu vinzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse
din tutun etc.

,,Vascol Construct Plus” S.R.L. - inregistrata la Camera Inregistrarii de Stat
la 03.10.2006, IDNO 1006600046575. Genuri de activitate — comertul cu ridicata
al bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu amanuntul al bauturilor
alcoolice si altor bauturi etc.



1.1. ,Baltean T.V” - inregistrati la Camera TInregistrarii de Stat la
17.02.1997, IDNO 1003606003180. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
sl produse de tutun, comertul cu ridicata pe baza de tarife si contracte, intermedieri
pentru vinzarea unui amestec larg de marfuri etc.

1.1. ,,Boicenco lurie” - inregistrata la Camera Inregistrarii de Stat la
03.08.2012, IDNO 1012609002421. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
si produse de tutun, comertul cu ridicata al bauturilor alcoolice si altor bauturi,
intermedieri pentru vanzarea unui amestec larg de marfuri etc.

1.1. ,,Cebaniuc” - inregistrati la Camera Tnregistrarii de Stat la 16.06.1994,
IDNO 1003602022486. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul Tn magazine
nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse
de tutun, comertul cu amanuntul al bauturilor alcoolice si altor bauturi, intermedieri
pentru vanzarea unui amestec larg de marfuri etc.

,Elcatras” S.R.L. - inregistrati la Camera Inregistrarii de Stat la
17.02.1993, IDNO 1003609000375. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
si produse de tutun, comertul cu amanuntul al bauturilor alcoolice si altor bauturi,
intermedieri pentru vanzarea unui amestec larg de marfuri etc.

»Evridica-Com” S.R.L. - Tnregistrata la Camera anegistrérii de Stat la
10.09.2004, IDNO 1002602006212. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
al bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata pe baza de tarife sau
contracte etc.

»IU Comert-G” S.R.L. - inregistrata la Camera Inregistririi de Stat la
26.05.2009, IDNO 1009607000166. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
si produse de tutun, comertul cu ridicata pe baza de tarife sau contracte etc.

,Magirus” S.R.L. - inregistrati la Camera Inregistrarii de Stat la
12.02.2003, IDNO 1003609001095. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
si produse de tutun, comertul cu ridicata al bauturilor alcoolice si altor bauturi etc.

»7Alascon” S.R.L. - inregistrata la Camera anegistrérii de Stat la 12.08.2013,
IDNO 1013609001812. Genuri de activitate — comertul cu ridicata al produselor
alimentare, bauturilor si produselor din tutun etc.



S.C. ,,Testareprim Auto” S.R.L. - inregistrata la Camera Inregistrarii de
Stat la 24.10.2005, IDNO 1005600049513. Genuri de activitate — comertul cu
amanuntul Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse
alimentare, bauturi si produse de tutun, comertul cu ridicata al bauturilor alcoolice
si altor bauturi etc.

»~Azamet-Grup” S.R.L. - Tnregistratd la Camera anegistrarii de Stat la
13.09.2007, IDNO 1005600049513. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
si produse de tutun, comertul cu ridicata al bauturilor alcoolice si altor bauturi etc.

»Magdalinas” S.R.L. - Tnregistrata la Camera anegistrérii de Stat la
05.02.2002, IDNO 1002602006197. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
si produse de tutun, comertul cu ridicata pe baza de tarife si contracte etc.

,Tiramisa” S.R.L. - fnregistratdi la Camera Inregistrarii de Stat la
08.12.1999, IDNO 1002602006197. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
sl produse de tutun etc.

1.M. ,,UBFB Trade Group” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de
Stat la 20.05.1997, IDNO 1002600032453. Genuri de activitate — intermedieri
pentru vanzarea unui asortiment larg de marfuri, comertul cu ridicata al bauturilor
alcoolice si altor bauturi, comertul cu ridicata pe baza de tarife sau contracte.

,,Olimp” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la 31.03.1993,
IDNO 1003611000716. Genuri de activitate — comertul cu ridicata al bauturilor
alcoolice si altor bauturi, comertul cu amanuntul in magazine nespecializate cu
vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse de tutun etc.

,Rumitox” S.R.L. - fnregistrata la Camera Inregistrarii de Stat la
23.02.2001, IDNO 1002600030954. Genuri de activitate —comertul cu amanuntul
Tn magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
si produse de tutun, comertul cu ridicata pe baza de tarife sau contracte etc.

1.C.S. ,,Coca Cola Tmbuteliere Chisinidu” S.R.L. - inregistrati la Camera
Tnregistrarii de Stat la 14.06.1994, IDNO 1003600136646. Genuri de activitate —
fabricarea apei minerale si a bauturilor racoritoare, comertul cu ridicata pe baza de
tarife sau contracte, comertul cu ridicata al bauturilor alcoolice si altor bauturi, alte
tipuri de comert cu ridicata etc.



,Linella” S.R.L. - inregistrata la Camera anegistrérii de Stat la 17.10.2001,
IDNO 10036000422004. Genuri de activitate - comertul cu amanuntul in magazine
nespecializate, cu véanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse
din tutun etc.

,Dinova” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la 24.07.2013,
IDNO 1013600023837. Genuri de activitate — comertul cu ridicata pe baza de tarife
sau contracte, comertul cu ridicata al produselor alimentare, bauturi si produce din
tutun, intermedieri pentru vanzarea unui asortiment larg de marfuri.

,»Agros Nova” S.R.L. - producator de produse alimentare in Polonia si lider
pe piata sectorului fructelor si legumelor, inclusiv sucuri, bauturi, gemuri etc.

,VKM Trade” S.R.L. - inregistrata la Camera Tnregistrarii de Stat la
29.11.2006, IDNO 106600047952. Genuri de activitate — comertul cu amanuntul in
magazine nespecializate cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si
produce din tutun, comertul cu ridicata al produselor alimentare, bauturilor si
produselor din tutun etc.

,»Djusso” S.R.L. — producator si furnizor de sucuri, bauturi nealcoolice,
vinuri neinregistrat in Republica Moldova.

»Servest Agro” S.R.L. - nregistratd la Camera Tnregistrarii de Stat la
09.02.2001, IDNO 1003604005320. Genuri de activitate — prelucrarea si
conservarea fructelor si legumelor neincluse in alte categorii (exclusiv a
cartofului), comertul cu ridicata al produselor alimentare, bauturilor si produselor
din tutun, intermedieri pentru vanzarea unui asortiment larg de marfuri etc.

,.Metro Ucraine Import” - neinregistrat in Republica Moldova. Genuri de
activitate: comertul cu amanuntul al produselor alimentare in magazine
specializate, comert cu amanuntul al bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul
cu ridicata pe baza de tarife si contracte, comertul cu ridicata al altor produse
alimentare, etc.

»Metro Romania Import” - neinregistrat in Republica Moldova. Genuri de
activitate: comertul cu amanuntul al produselor alimentare in magazine
specializate, comert cu amanuntul al bauturilor alcoolice si altor bauturi, comertul
cu ridicata pe baza de tarife si contracte, comertul cu ridicata al altor produse
alimentare, etc.

»sSandora” S.R.L. Ucraina — producator de sucuri, bauturi cabogazoase etc.
Tn Ucraina, neinregistrat in Republica Moldova.



»Fudmereja” S.R.L. Ucraina — neinregistrat in Republica Moldova. Genuri
de activitate: industria alimentara si a produse alimentare etc.

,»0azis Grup” S.R.L. Belorusia — producator de sucuri naturale si nectar
etc., neinregistrat in Republica Moldova.

»Auchan” S.P.A. (Italia) — furnizor de sucuri, neinregistrat in Republica
Moldova.

Il. Acte si fapte constatate

In baza notei examinatorului nr. APD-10/33 din 03.02.2015, Plenul
Consiliului Concurentei prin Dispozitia nr. 3 din 05.02.2015 a dispus initierea
investigatiei cu privire la semnele Tncalcarii art. 5 din Legea concurentei nr. 183 din
11.07.2012, de catre lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar si furnizorii
acestora.

Pe parcursul desfasurarii investigatiei s-a constatat, ca in perioada 2013-2015
relatiile comerciale dintre lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar
1.c.s. ,Vistarcom” S.R.L., ,Moldretail Group” S.R.L., ,Linella” S.R.L.
S.C. ,IMC Market” S.R.L. si furnizorii sai, s-au derulat in baza contractelor de
vanzare-cumparare, contracte ce contin prevederi de stabilire indirecta a pretului
minim de vanzare a produsului (clauza clientului celui mai favorit) si de limitare a
comercializarii produselor oferite pentru promotie (clauza promo).

Din sensul clauzelor contractelor de vanzare-cumparare incheiate de catre
lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L.,
»-Moldretail Group” S.R.L. si furnizorii acestora, reiese:

a) drepturile speciale (de a beneficia de acelasi pret, de a rezilia contractul
etc.) in cazul Tn care furnizorul ofera altor lanturi de unitati comerciale cu
profil alimentar un pret mai mic decat cel propus retelei comerciale
contractate, aceasta beneficiaza de acelasi pret;

b) restrictionarea drepturilor furnizorului de a efectua simultan in lanturile
de unitati comerciale cu profil alimentar promotii pentru aceleasi tipuri de
produse,

lar din sensul dispozitiilor contractelor lantului de unitati comercial
»Linella” S.R.L., S.C. ,IMC Market” S.R.L. (,,Business Global Parc” S.R.L.)
furnizorii sal, reiese dreptul special sus nominalizat.

Relatiile comerciale dintre lantul de unitati comerciale cu profil alimentar
1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L. si furnizorii sii s-au realizat in baza
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contractelor comerciale privind achizitii de bunuri si prestare de servicii, contracte
ce contin clauze de stabilire discount-ului minim pentru articolele listate Tn
Publicatia Cumparatorului.

Clauzele din contractele de vanzare-cumparare prin care s-a stabilit indirect
pretul minim de vénzare, catre concurenti reprezinta semnele unor acorduri cu
caracter anticoncurential incheiat de lanturile de unitati comerciale cu profil
alimentar 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L., ,,Moldretail Group” S.R.L., ,Linella” S.R.L.,
S.C. ,IMC Market” S.R.L. (,Business Global Parc” S.R.L.),
1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L. pe de o parte si furnizorii sai, pe de
alta parte, care are ca obiect impiedicarea concurentei, prin stabilirea preturilor de
vanzare. Aceste actiuni reprezinta semnele unui acord pe verticala, care cade sub
incidenta prevederilor art. 5 alin. (3) lit. a) din Legea concurentei nr. 183 din
11.07.2012.

Actiunile de restrictii in privinta efectuarii promotiilor sunt susceptibile sa
constituie semnele unui acord vertical incheiat de lanturile de unitati comerciale cu
profil alimentar 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L., ,,Moldretail Group” S.R.L. si furnizorii
sal, care se incadreaza in interdictia prevazuta de art. 5 alin. (3) lit.e) din Legea
concurentei nr. 183 din 11.07.2012.

Preocuparile Consiliului Concurentei legate de concurenta au ca obiect
practica stabilirii pretului de vanzare, limitarea furnizorilor cu privire la efectuarea
promotiilor in aceeasi perioada si stabilirea indirecta a discont-ului minim pentru
articolele listate in Publicatia Cumparatorului.

Tntru respectarea dreptului la aparare, prevazut de art. 58 si in conformitate
cu prevederile art. 59 din Legea concurentei nr. 183 din 11.07.2012, Consiliul
Concurentei, la 12.10.2015 a remis partilor implicate sus mentionate, raportul de
investigatie aferent cazului initiat prin Dispozitia Plenului Consiliului Concurentei
nr. 3 din 05.02.2015, pentru prezentarea observatiilor si propunerilor pe marginea
acestuia Tn termenul stabilit de lege.

La 03.05.2016, in adresa Consiliului Concurentei a parvenit cererea din
partea lantului de unitati comerciale cu profil alimentar ,,Moldretail Group” S.R.L.
cu privire la intentia de a initia discutii de acceptare a angajamentelor.

Conform pct. 10 din Regulament, scopul principal urmarit de Consiliul
Concurentei prin acceptarea angajamentelor este restabilirea rapida a mediului
concurential, prin luarea unor masuri de natura de a inlatura situatia care a
determinat autoritatea de concurenta sa declanseze investigatia. Prin acceptarea de
angajamente sunt urmarite obiective precum Tnlaturarea rapida a Tngrijorarilor
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legate de concurentd pe baza unor solutii viabile ajustate la aceste ingrijorari,
Tmbunatatirea mediului concurential si realizarea unei economii de procedura.

Faptul ca, prin acceptarea de catre Consiliul Concurentei a angajamentelor,
intreprinderile evita constatarea unei incalcari a regulilor de concurenta si eventuala
aplicare a unei amenzi nu perecliteaza atingerea scopului principal urmarit prin
acceptarea de angajamente.

Potrivit pct. 32 din Regulament, Tnaintarea propunerii de angajamente nu
poate fi calificata ca actiune de recunoastere de catre intreprinderi a existentei unei
incalcari. Consiliul Concurentei nu va folosi propunerile de angajamente de catre
intreprinderi pentru probarea unei decizii ulterioare de constatare a practicii
anticoncurentiale.

Initiativa formularii de propuneri de angajamente apartine exclusiv lantului
de unitati comercial cu profil alimentar ,,Moldretail Group” S.R.L. fata de care s-a
initiat investigatia si disponibilitatea Tnaintarii intentiei de a initia discutii de
acceptare a angajamentelor este vointa lanturilor de unitati comercial cu profil
alimentar S.C. ,IMC Market” S.R.L. (,,Business Global Parc” S.R.L.),
1.Cc.S. ,Vistarcom” S.R.L., 1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L.
1.M ,47 th Parallel” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L. si furnizorii: C.C. , Aquatrade”
S.R.L., ,Alfa Nistru” S.A., ,,Forward International” S.R.L., .C.S. ,.Varda” S.R.L.,
Casa de comert ,,Vita” S.R.L., ,,Acvilin-Grup” S.R.L., ,,Lux Proba Grup” S.R.L.,
»,Glutonus” S.R.L., Sales House ,Hendrix Bail” S.R.L., ,,Gupa Grup” S.R.L.,
»,Calarasi Divin Plus” S.R.L., ,,Cram Munteanu” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L.,

1.1. ,Baltean T.V.”, 1.I. ,Boicenco lurie”, 1.I. ,Cebaniuc” ,Elcatras” S.R.L.,
»evridica-Com” S.R.L., ,IU Comert-G” S.R.L., ,Magirus” S.R.L,
»Alascon”  S.R.L., »2Azamet-Grup”  S.R.L., »-Magdalinas”  S.R.L.,

»riramisa” S.R.L., ,,Dinova” S.R.L., ,,Olimp” S.R.L., , Tezaurus-VDS” S.R.L.,
»Diates-Med” S.R.L..

Tinénd cont de faptul, ca potrivit pct. 11 din Regulament, intreprinderile au
libertatea de a decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe
care le propun in vederea Tinlaturarii situatiei care a determinat initierea

investigatiei, lanturile de unitati comerciale cu  profil  alimentar
»~Moldretail Group” SR.L., S.C. ~IMC Market” S.R.L.
(,Business  Global  Parc” S.R.L), T1CS. ,Vistarcom” S.R.L.,

1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L., .M ,47 th Parallel” S.R.L.,
C.1.C. ,Fidesco” S.R.L. si furnizorii: C.C. ,,Aquatrade” S.R.L., ,,Alfa Nistru” S.A.,
~Forward International” S.R.L., 1.C.S. ,Varda” S.R.L., Casa de comert ,,Vita”
S.R.L., ,Acvilin-Grup” S.R.L., ,Lux Proba Grup” S.R.L., ,,Glutonus” S.R.L.,
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Sales House ,Hendrix Baill” S.R.L. ,Gupa Grup” S.R.L,
»,Calarasi Divin Plus” S.R.L., ,,Cram Munteanu” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L.,
1.1. ,Baltean T.V.”, 1.I. ,Boicenco lurie”, 1.I. ,Cebaniuc” ,Elcatras” S.R.L.,
»evridica-Com” S.R.L., ,IU Comert-G” S.R.L., ,Magirus” S.R.L., ,,Alascon”
S.R.L., ,,Azamet-Grup” S.R.L., ,,Magdalinas” S.R.L., ,,Tiramisa” S.R.L., ,,Dinova”
S.R.L., ,Olimp” S.R.L., ,Tezaurus-VDS” S.R.L., ,Diates-Med” S.R.L., propun
aplicarea masurilor necesare pentru modificarea/excluderea clauzelor din toate
contractele de vanzare-cumparare a tuturor produselor comercializate/achizitionate
si de a nu admite includerea unor clauze similare celor care au fost suspectate
anticoncurentiale.

Conform pct. 27 din Regulament, Tn cazul in care investigatia vizeaza doua
sau mai multe intreprinderi, iar Consiliul Concurentei a fost contactat doar de o
singura intreprindere sau de cateva din intreprinderile vizate in vederea initierii
discutiilor in privinta angajamentelor, Consiliul Concurentei in termen de 3 zile
lucratoare de la primirea intentiei de a propune angajamente, va informa celelalte
intreprinderi cu privire la acest fapt. Prin urmare, Consiliul Concurentei a
comunicat  lanturilor de  unititi  comerciale cu  profil  alimentar
SC. ,IMC Market” S.R.L. (,Business Global Parc” S.R.L.),
1.Cc.S. ,Vistarcom” S.R.L., 1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L.,
»Linella” S.R.L. si furnizorii: C.C. ,,Aquatrade” S.R.L., ,Alfa Nistru” S.A,,
,,Forward International” S.R.L., 1.CS. ,Varda” S.R.L.,
Casa de comert ,,Vita” S.R.L., ,,Acvilin-Grup” S.R.L., ,,Lux Proba Grup” S.R.L.,
,»,Glutonus” S.R.L., Sales House ,Hendrix Bail” S.R.L., ,,Gupa Grup” S.R.L.,
»,Calarasi Divin Plus” S.R.L., ,,Cram Munteanu” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L.,
1.I. ,Baltean T.V.”, 1. ,Boicenco lurie”, 1.I. ,Cebaniuc” ,Elcatras” S.R.L.,
»evridica-Com” S.R.L., ,IU Comert-G” S.R.L., ,Magirus” S.R.L,
»Alascon”  S.R.L., »2Azamet-Grup”  S.R.L., »-Magdalinas”  S.R.L.,
»riramisa” S.R.L., ,,.Dinova” S.R.L., ,Olimp” S.R.L., ,,Tezaurus-VDS” S.R.L.,
,Diates-Med” S.R.L., ,Avis Nord” S.R.L. ,Glorinal-Grup” S.R.L,,
-Rumitox” S.R.L., .M. ,S.B. Trade” S.R.L., .M. ,UBFB Trade Group” S.R.L.,
»Agroenergia” S.R.L., ,,Aurelia BRNO” S.R.L., ,,Concordia Distributio” S.R.L.,
»Elita-5-Altepi” S.R.L., ,,Megavil Grup” S.R.L, S.C. ,,Anavit Stil” S.R.L., ,,Vascol
Construct Plus” S.R.L., S.C. ,,Testareprim Auto” S.R.L. (scrisoarea nr. DA-06/150-825 din
06.05.2016) si totodata, la 13.05.2016 a plasat pe pagina web a sa un anunt de
informare cu privire la dispunerea intentiei de initiere a discutiilor Tn privinta
angajamentelor din partea ,,Moldretail Group” S.R.L.
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»Linella” S.R.L. a comunicat Consiliului Concurentei, ca nu mai practica
activitatea de véanzare a produselor alimentare si nealimentare in magazinele
specializate si nespecializate. Prin reorganizarea activitatii de retail a succedat
companiei ,,Moldretail Group” S.R.L. practicarea respectivului gen de activitate si
considera, ca s-a 1incadrat in ,programul dat”, de initiere de acceptare a
angajamentelor (scrisoarea nr. 58 din 16.05.2016).

Totodata, ,Linella” S.R.L. si-a asumat obligatia de a finstiinta Consiliul
Concurentei, n cazul in care isi va relua activitatea de comert cu amanuntul n

magazinele nespecializate, cu vanzarea predominatd a produselor alimentare.
(scrisoarea nr. 116 din 18.06.2016).

»Agroenergia” S.R.L. a informat Consiliul Concurentei, ca nu are relatii
comerciale cu lantul de unitati comerciale cu profil alimentar
»-Moldretail Group” S.R.L. si nu are intentia de a initia discutii Tn privinta
angajamentelor (scrisoarea nr. 59 din 25.05.2016).

Furnizorii  ,Glorinal-Grup” S.R.L., TM. ,SB Trade” S.R.L.,
LJAvis-Nord” S.R.L., S.C. ,Anavit Stil” S.R.L. ,Megavil Grup” S.R.L.,
LJAurelia BRNO” S.R.L., ,,Concordia Distributio” S.R.L., ,,Elita-5Altepi” S.R.L.,
S.C. ,Testareprim Auto” S.R.L., TM. ,UBFB Trade Group” S.R.L,
»-Rumitox” S.R.L., ,Vascol Construct Plus” S.R.L. vizati la etapa data in
investigatie nu si-au exprimat disponibilitatea de a depune cererea privind intentia
de a initia discutii de acceptare a angajamentelor si nu au oferit raspuns la
scrisoarea nr. DA-06/150-825 din 06.05.2016. De asemenea nu si-au exprimat
disponibiltatea de a formula angajamente si alte lanturi de unitati comerciale cu
profil alimentar si furnizori ce au fost informati prin anuntul plasat pe pagina web a
Consiliului Concurentei Tn privinta cererii de a initia discutii de acceptare a
angajamentelor depuse de catre ,,Moldretail Group” S.R.L..

Tinénd cont de prevederile pct. 27 sbpct. (2) din Regulament (daca nu toate
intreprinderile vizate zsi exprima disponibilitatea de a formula angajamente, in
termenul indicat, Plenul Consiliului Concurentei, in funcrie de circumstanze, poate
decide daca este oportuna inisierea discuriilor privind acceptarea angajamentelor
din partea unei singure ntreprinderi sau mai multor din intreprinderile vizate,
daca se va stabili ca prin adoptarea unei decizii de acceptare de angajamente ar
putea fi atins scopul acestor angajamente), Plenul Consiliului Concurentei in
cadrul sedintei din 16.06.2016 a decis, ca este oportuna initierea discutiilor privind
acceptarea angajamentelor, fapt despre care au fost informate lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar, ,Moldretail Group” S.R.L,,
S.C. ,IMC Market” S.R.L. (,,Business  Global Parc” S.R.L.),
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1.C.S. ,Vistarcom” S.R.L., 1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L., .M ,47
th Parallel” S.R.L., C.I.C. ,,Fidesco” S.R.L. si furnizorii: C.C. ,,Aquatrade” S.R.L.,
JAlfa Nistru” S.A., ,Forward International” S.R.L., 1.C.S. ,Varda” S.R.L.
Casa de comert ,,Vita” S.R.L., ,, Acvilin-Grup” S.R.L., ,,Lux Proba Grup” S.R.L.,
»,Glutonus” S.R.L., Sales House ,Hendrix Bail” S.R.L., ,,Gupa Grup” S.R.L.,
»,Calarasi Divin Plus” S.R.L., ,,Cram Munteanu” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L.,
1.I. ,Baltean T..”, 1.I. ,Boicenco lurie”, T.I. ,Cebaniuc” ,Elcatras” S.R.L.,
»evridica-Com” S.R.L., ,IU Comert-G” S.R.L., ,Magirus” S.R.L.,
,yAlascon” S.R.L, »Azamet-Grup” S.R.L, »,Magdalinas” S.R.L,
»riramisa” S.R.L., ,Dinova” S.R.L., ,,Olimp” S.R.L., , Tezaurus-VDS” S.R.L.,
»,Diates-Med” S.R.L..

Prin urmare, lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar
,Moldretail Group” S.R.L, S.C. ,IMC Market” S.R.L.
(,,Business Global Parc” S.R.L)), I.C.s. ,»Vistarcom” SR.L.,
1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L., .M ,47 th Parallel” S.R.L,
C.I1.C. ,Fidesco” S.R.L. si furnizorii C.C. ,,Aquatrade” S.R.L., ,,Alfa Nistru” S.A.,
,,Forward International” S.R.L, 1.C.S. ,Varda” S.R.L,
Casa de Comert ,,Vita” S.R.L., ,,Acvilin-Grup” S.R.L., ,,Lux Proba Grup” S.R.L.,
»,Glutonus” S.R.L., Sales House ,Hendrix Bail” S.R.L., ,,Gupa Grup” S.R.L.,
,Calarasi Divin Plus” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L., 1.I. ,Baltean T.V.”,
1.1. ,Boicenco lurie”, T.1. ,Cebaniuc” ,Elcatras” S.R.L., ,Evridica-Com” S.R.L.,
U  Comert-G” S.R.L., ,Magirus” S.R.L, ,Alascon” S.R.L.,
»~Azamet-Grup” S.R.L., ,,Magdalinas” S.R.L., ,,Tiramisa” S.R.L., ,,Dinova” S.R.L.,
L,Oolimp” S.R.L., ,Tezaurus-VDS” S.R.L., ,Diates-Med” S.R.L. au Tnaintat
propuneri de angajamente.

Furnizorul ,,Cram Munteanu” S.R.L. a exprimat disponibilitatea de a initia
disutii de acceptare a angajamentelor, dar ulterior informarii acestuia despre
oportunitatea initierii discutiilor de acceptarea a angajamentelor, acesta nu a
prezentat propunerile de angajamente.

Propunerile de angajamente ale langului de unitafi comerciale cu profil
alimentar ,,Moldretail Group” S.R.L.

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar ,Moldretail Group” S.R.L.
propune:

1. excluderea tuturor circumstantelor de fapt, prin discutii verbale si de drept, prin
excluderea  din  contracte a  clauzelor prin  care  compania
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»-Moldretail Group” S.R.L. ar beneficia de acelasi pret, in cazul in care
furnizorul ofera altor retele de magazine alimentare: un pret mai mic decét cel
propus retelei terte. Excluderea conditiilor fata de furnizori manifestata prin
realizarea contractului cu furnizorul in care acesta va oferi altor retele de
magazine alimentare un pret mai mic la produsul livrat, decat companiei
»~Moldretail Group” S.R.L.;

2. excluderea din contractele cu furnizorii a clauzelor prin care compania
»-Moldretail Group” S.R.L. ar restrictiona actiunea furnizorului de a efectua
simultan in alte retele de magazine alimentare promotii pentru produse identice:
inclusiv rezilierea contractelor actuale cu astfel de clauze anticoncurentiale, cu
incheierea unor contracte noi (actualizate), care ar exclude orice conditii ce ar
pereclita protectia concurentei;

3. Tn cazul In care se va depista in contractele deja semnate, semne de restrangere a
drepturilor furnizorilor, se vor revizui si se vor modifica contractele date, prin
excluderea problemei concurentiale, astfel inlaturand Tingrijorarile ce au
determinat Consiliul Concurentei la initierea investigatiei;

4. contractele vor fi semnate pe viitor intre ,,Moldretail Group” S.R.L. si furnizorii
acesteia nu vor contine prevederi anticoncurentiale.

Totodata, lantul de unitati comerciale cu profil  alimentar
»,Moldretail Group” S.R.L. a Tintreprins masuri necesare pentru armonizarea
contractelor/clauzelor contractuale cu prevederile legislatiei Tn vigoare asigurand
restabilirea rapida a mediului concurential, prin luarea unor masuri de inlaturare a
situatiei care a determinat Consiliul Concurentei sa dispuna initierea investigatiei.

»-Moldretail Group” S.R.L. sustine, ca prin aplicarea angajamentelor se va
inlatura influenta companiei asupra procedurii de promovare si realizare a
produselor producatorilor si importatorilor, acestea din urma vor fi liberi de a
stabili pretul de vanzare fara conditionari din partea lanturilor de unitati comerciale
cu profil alimentar.

Durata angajamentelor asumate de catre lanzul de unitari comerciale cu profil
alimentar ,,Moldretail Group” S.R.L.

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar ,,Moldretail Group” S.R.L. se
asuma de a respecta angajamentele propuse intr-un termen de 4 ani sau intr-un alt
termen ce va fi indicat n Decizia Plenului Consiliului Concurentei.
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Monitorizarea angajamentelor propuse de catre langul de unitasi comerciale cu
profil alimentar ,,Moldretail Group” S.R.L.

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar ,,Moldretail Group” S.R.L.
propune monitorizarea respectarii - angajamentelor asumate in  contextul
investigatiei sus mentionate sa fie realizatd de catre compania de consultanta
»Prime Rate Market Consulting” S.R.L, IDNO:1016600002448. Genul de
activitate practicat: activitati de consultanta pentru afaceri si management, inclusiv
acordarea de consultatii juridico-economice pe domeniul concurential.

Conform anexei nr. 1 la scrisoarea nr. 452 din 20.11.2017 al ,,Moldretail
Group” S.R.L., compania de consultanta ,,Prime Rate Market Consulting” S.R.L.
are incheiate contracte de asistenta juridica, a efectuat studii utile pe piata retail,
realizate in cadrul activitatii cu clientii cat si Tn urma cercetarilor efectuate de
expertii companiei si publicate Tn lucrari stiintifice de diferit nivel, inclusiv cel
international etc. Compania colaboreaza cu experti calificati cu o vasta experienta
in domeniul concurential atat din tara cat si din Romania, Italia, Ucraina si Rusia.

»,Prime Rate Market Consulting” S.R.L. este o0 companie privata
independenta de Consiliul Concurentei ori alta institutie de stat precum si de
»-Moldretail Group” S.R.L. si dispune de resurse necesare realizarii studiilor si
raportarii privind angajamentele.

Pe parcursul ultimilor 2 ani, aceasta companie realizeaza activitate in filiera
consultantei si asistentei juridice pe domeniul concurential pe teritoriul Republicii
Moldova. Tn cadrul contractelor de consultanta compania a elaborat solutii pentru
ajustarea activitatii companiilor la reglementarile legislatiei, a elaborat notificari de
concentrare economica, cu analiza complexa a posibilelor efecte asupra mediului
concurential pe piata relevanta.

Propunerile de angajamente ale langului de unitasi comerciale cu profil
alimentar 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L.

Lantul de unitiati comerciale cu profil alimentar 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L.
propune:

1. de a Tncheia contracte de vanzare-cumparare noi, cu toti furnizorii de marfuri,
care sa contina doar clauze ce asigura un climat concurential legal;
Clauzele contractuale de la pct. 2.7, pct. 2.8 si pct.8.1 lit. (g) vor avea urmatorul
cuprins:

a) ,,pct. 2.7 Cumparatorul este in drept sa initsieze negocieri privind micsorarea
prerului marfii, cu scopul de a-si mengsine competitivitatea pe piara si de ai
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b)

b)

asigura consumatorului un pref avantajos. Cu toate acestea, prerul de vanzare
cu amanuntul a marfii consumatorului final se stabilesze Tn exclusivitate de
catre cumparator.”

,.pct. 2.8 Nici o dispozisie din prezentul contract nu poate si nu trebuie sa fie
intrepretata ca o incalcare sau restricsionare a concurengei, impunere a unor
condizii de colaborare si/sau obligare de a acorda conditii exclusive sau
prioritare cu privire la livrare/pret sau comercializarea marfii.”

,pct. 8.1. Tn cazul in care cumpdrdtorul va presta serviciile reglementate in
prezentul capitol, furnizorul se obliga sa respecte toate condiriile enumerate
mai jos:

furnizorul va folosi serviciile prestate doar in interes propriu, garantand ca
serviciile contractate nu vor fi subiectul unui comportament anticoncurenzal
si/sau neloial;

de a interveni catre furnizorii care nu vor dori sa incheie un contract nou de
vanzare-cumparare, dorind ca relatiile contractuale pe parcursul anului 2016 sa
fie guvernate de dispozitiile  contractului semnat  anterior,
cu un acord aditional de modificare a clauzelor contractuale care au prezentat o
ingrijorare concurentiala a Consiliului Concurentei;

pct. 2.7 Cumparatorul este Tn drept sa inisieze negocieri privind micsorarea
prerului marfii, cu scopul de a-si mengine competitivitatea pe piasa si de ai
asigura consumatorului un pres avantajos. Cu toate acestea, prerul de vanzare
cu amanuntul a marfii consumatorului final se stabilesze in exclusivitate de
catre cumparator.”

,.pct. 2.8 Nici o dispozisie din prezentul Contract nu poate si nu trebuie sa fie
intrepretata ca o Tncalcare sau restricfionare a concurensei, impunere a unor
condizii de colaborare si/sau obligare de a acorda conditii exclusive sau
prioritare cu privire la livrare/pret sau comercializarea marfii.”

,pct. 8.1. In cazul in care cumpararorul va presta serviciile reglementate in
prezentul capitol, furnizorul se obliga sa respecte toate condiriile enumerate
mai jos:

furnizorul va folosi serviciile prestate doar n interes propriu, garantand ca
serviciile contractate nu vor fi subiectul unui comportament anticoncurenyial
si/sau neloial.

de a inceta relatiile contractuale cu furnizorii care refuza sa incheie un nou
contract de vanzare-cumparare, si la fel refuza sa semneze acordul aditional
invocat in punctul (2), astfel Tncat sa asigure ca raporturile juridice existente
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intre aceasta si furnizorii sai sa nu contina reglementari de genul celor care au
condus la declansarea investigatiei respective.

Durata angajamentelor asumate de catre lanzul de unitari comerciale cu profil
alimentar 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca lantul de unitati comerciale cu profil alimentar
1.C.S. ,Vistarcom” S.R.L. are libertatea de a decide cu privire la natura, continutul
sl durata angajamentelor pe care le propune in vederea inlaturarii situatiei care a
determinat initierea investigatiei, acesta propune durata de 3 ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre langul de unitasi comerciale cu
profil alimentar 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L.

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L.
propune mecanismul de monitorizare prin supravegherea de catre Consiliul
Concurentei a punerii in aplicare a angajamentelor asumate de catre respectivul
lant.

Propunerile de angajamente ale langului de unitasi comerciale cu profil
alimentar 1.C.S. ,,Metro Cash & Carry” S.R.L.

Lantul de unitati comercial cu profil alimentar
1.C.S. ,,Metro Cash & Carry” S.R.L. propune:

1. asumarea de catre 1.C.S. ,Metro Cash & Carry” S.R.L. a obligatiei de a
semna cu fiecare dintre furnizorii sai vizati Tn investigatie a acordurilor
aditionale la contractele de achizitie a bunurilor si prestare a serviciilor in
curs de executare, care vor contine clauze menite sa inlature ingrijorarile
concurentiale ale Consiliului Concurentei;

2. asumarea de catre 1.C.S. ,Metro Cash & Carry” S.R.L. a obligatiei de a
include clauzele mentionate in toate contractele de achizitie a bunurilor si
prestarea serviciilor pentru produse alimentare, ce vor fi incheiate de
1.C.S. ,Metro Cash & Carry” S.R.L. in anii urmatori.

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar 1.C.S. ,,Metro Cash & Carry”
S.R.L. propune de a include in contractele de achizitie a bunurilor si prestarea
serviciilor, avand ca obiect pentru produse alimentare, urmatoarele clauze:

e partile declara si recunosc in mod expres ca discount-ul minim aplicat
produselor in Publicazia Cumparatorului, daca o asemenea prevedere este
conginuta in ATC, reprezinta reducerea minima pe care furnizorul este dispus
sa ofere cumparatorului (METRO Moldova) de la prerul de achizirie propus
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de furnizor. Tngelegerea parfilor asupra discount-ului minim la pregul de
achizitie a produselor listate Tn Publicatia Cumparatorului, daca acesta este
conginut in ATC, nu duce la stabilirea directa sau indirecta a unei reduceri
maxime pe care cumparatorul (METRO Moldova) o poate oferi clientilor sai
la preturile de vanzare si nu limiteaza in nici un fel:

a) libertatea cumpararorului (METRO Moldova) de a stabili in mod
independent prerurile de revanzare si reducerile la prerul de revanzare,
inclusiv pentru produsele listate in Publicasia Cumparatorului;

b) libertatea furnizorului de a stabili prerurile sale de achizisie si reducerile de
la aceste prezuri in raport cu terrii.

Clauzele sus nominalizate vor fi incluse in contractele de achizitie a bunurilor si
prestarea serviciilor, avand ca obiect produse alimentare prin:

a. semnarea acordurilor aditionale de completare a contractelor in curs de
executare, incheiate Tntre 1.C.S. ,Metro Cash & Carry” S.R.L. si furnizorii
vizati in investigatie, si/sau

b. includerea acestor clauze in proiectele de contracte de achizitie a bunurilor si
prestarea serviciilor, avand ca obiect produse alimentare, care vor fi
negociate de 1.C.S. ,,Metro Cash & Carry” S.R.L. pentru anii urmatori.

Acceptarea si punerea in aplicare a angajamentelor sus enumerate asigura
libertatea furnizorului de a-si stabili in mod independent discount-ul aplicabil
produselor listate Tn Publicatia Cumparatorului la pretul de achizitie propus de
furnizor.

Durata angajamentelor asumate de catre langzul de unitasi comerciale cu profil
alimentar 1.C.S. ,,Metro Cash & Carry” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca lantul de unitati comerciale cu profil alimentar
1.C.S. ,Metro Cash & Carry” S.R.L. are libertatea de a decide cu privire la natura,
continutul si durata angajamentelor pe care le propune in vederea Tnlaturarii
situatiei care a determinat initierea investigatiei, acesta nu propune durata aplicarii
acestora.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre langul de unitasi comerciale cu
profil alimentar 1.C.S. ,,Metro Cash & Carry” S.R.L.

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar 1.C.S. ,,Metro Cash & Carry”
S.R.L. propune ca si mecanism de monitorizare, prezentarea periodica catre
Consiliul Concurentei a proiectelor contractelor de achizitie a bunurilor si prestarii
serviciilor pentru produse alimentare.
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Propunerile de angajamente ale langului de unitasi comerciale cu profil
alimentar S.C. ,,IMC Market” S.R.L. (,,Business Global Parc” S.R.L.)

Lantul de unitati comercial cu profil alimentar S.C. ,,IMC Market” S.R.L.
(,,Business Global Parc” S.R.L.) propune:

1. de a exclude din cadrul tuturor contractelor de vanzare-cumparare incheiate
de catre S.C. ,,IMC Market” S.R.L. cu toti furnizorii, pe toate categoriile de
produse, clauze din sensul carora, potrivit raportului de investigatie aferent
cazului initiat prin Dispozitia Plenului Consiliului Concurentei nr. 3 din
05.02.2015 rezulta:

a. drepturile speciale (de a beneficia de acelasi pret, de a rezilia contractul etc.)
in cazul in care furnizorul ofera altor lanturi de unitati comerciale cu profil
alimentar un pret mai mic decét cel propus retelei comerciale contractate;

b. restrictionarea furnizorului de a efectua simultan in lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar promotii pentru aceleasi tipuri de produse;

2. de a incheia cu furnizorii contractele de vanzare-cumparare de tip nou (in
cazul contractelor a carui termen de valabilitate expird), contracte ce nu admit
actiuni si nu contin clauze ce limiteaza concurenta;

3. in plan comportamental, pe viitor S.C. ,,IMC Market” S.R.L. isi asuma
angajamentul, ca la semnarea contractelor de vanzare-cumparare cu furnizorii
nu va admite actiuni si nu va utiliza clauze contractuale ce ar limita
concurenta, n special prin denaturarea si Tmpiedicarea concurentei pe piata
prin stabilirea pretului de vanzare pe perioada de promotie.

Conform  lantului de unitati comerciale cu profil alimentar
S.C. ,IMC Market” S.R.L., problemele concurentiale se inlatura pe deplin prin
excluderea clauzelor ce limiteaza concurenta din toate contractele semnate cu
furnizorii sai.

Acceptarea si punerea in aplicare a angajamentelor sus enumerate asigura
libertatea furnizorului de a-si stabili in mod independent politica de pret catre
clientii sai si de a oferi clientilor sai preturi mai mici decét cele oferite lantului de
unitati comerciale cu profil alimentar ,,IMC Market” S.R.L..

Durata angajamentelor asumate de catre langul de unitari comerciale cu profil
alimentar S.C. ,,IMC Market” S.R.L. (,,Business Global Parc” S.R.L.)

Tindnd cont de faptul, ca lantul de unitati comerciale cu profil alimentar
S.C. ,IMC Market” S.R.L. are libertatea de a decide cu privire la natura, continutul
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si durata angajamentelor pe care le propune in vederea nlaturarii situatiei care a

determinat initierea investigatiei, aceasta propune durata de 3 ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre langul de unitagi comerciale cu

profil alimentar S.C. ,,IMC Market” S.R.L. (,,Business Global Parc” S.R.L.)

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar S.C. ,IMC Market” S.R.L.
propune  monitorizarea  implementarii  angajamentelor  prin  intermediul
mandatarului. Misiunea de mandatar cu monitorizarea angajamentelor va fi

indeplinita de compania de audit ,,Moldauditing” S.R.L..

Potrivit scrisorii nr. 48-01 din 27.10.2016, ,,Moldauditing” S.R.L. a prestat

servicii de audit S.C. ,,IMC Market” S.R.L. pana la 05.10.2016.

Propunerile de angajamente ale langului de unitasi comerciale cu profil

alimentar/furnizorului C.1.C. ,,Fidesco” S.R.L.

Lantul de unitati  comercial cu  profil  alimentar/furnizorul

C.1.C. ,Fidesco” S.R.L. propune:

1. incheierea acordului — angajament prin care se va atesta asigurarea regulilor

~y s

de concurenta si excluderea posibilitatilor anticoncurentiale, fapt ce va duce
la perfectionarea textelor contractuale, prin excluderea oricaror suspectii de
clauze anticoncurentiale;

. angajarea ferma, neconditionata si irevocabila de parti sa depuna diligentele
necesare pentru a nu admite incalcari anticoncurentiale si pentru a asigura
propagarea continua a principiilor de libera concurenta;

. stabilirea expresa ca, cumparatorul are deplina libertate de a decide cu privire
la pretul de revanzare al produselor. Vanzatorul nu impune si nu stabileste, si
nici nu va impune sau stabili Tn viitor, direct sau indirect, pretul de revanzare
al produselor livrate cumparatorului;

. asumarea obligatiei de catre parti de a nu conditiona preturile la produsele
vandute conform contractelor incheiate, de preturile oferite pentru aceleasi
produse catre alti clienti ai vanzatorului/furnizorului;

. asumarea obligatiei de a nu conditiona si impune stabilirea preturilor
promotionale in aceeasi perioada, in exclusivitate pentru un singur
cumparator.

Conform  opiniei  lantului  de unitati  comerciale cu  profil

alimentar/furnizorului C.1.C. ,Fidesco” S.R.L., acordul — angajament prevede, ca
orice dispozitii contractuale care contravin explicit sau implicit prevederilor
contractuale sau pot fi presupuse anticoncurentiale, vor fi considerate caduce si nu
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vor fi aplicabile, fapt ce va conduce la abrogarea acestora.

Durata angajamentelor asumate de catre lanzul de unitari comerciale cu profil
alimentar/furnizorul C.1.C. ,,Fidesco” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca lantul de wunitati comerciale cu profil
alimentar/furnizorul C.I.C. ,Fidesco” S.R.L. are libertatea de a decide cu privire la
natura, continutul si durata angajamentelor pe care le propune in vederea
inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei, aceasta nu propune
durata aplicarii acestora.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre langul de unitagi comerciale cu
profil alimentar/furnizorul C.1.C. ,,Fidesco” S.R.L.

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar C.I.C. ,Fidesco” S.R.L.
propune mecanismul de monitorizare prin supravegherea de catre Consiliul
Concurentei a punerii in aplicare a angajamentelor asumate de catre respectivul
lant.

Propunerile de angajamente ale langului de unitasi comerciale cu profil
alimentar .M. ,,47 th Parallel” S.R.L.

Lantul de unititi comercial cu profil alimentar T.M. ,,47 th Parallel” S.R.L.
propune:

1. excluderea din contractele de vanzare-cumparare incheiate cu furnizorii a
clauzelor contractuale din care ar reiesi:

a. oferirea unor drepturi speciale (de a beneficia de acelasi pret, de a rezilia
contractul etc.) in cazul in care furnizorul de produse alimentare ofera altor
lanzuri de unizari comerciale cu profil alimentar un pretr mai mic decat cel
propus rerelei comerciale contractate;

b. restricsionarea drepturilor furnizorului de produse alimentare de a efectua
simultan n lanzurile de unitari comerciale cu profil alimentar promorii pentru
aceleasi tipuri de produse;

2. neintreprinderea actiunilor care ar duce la restrictionarea drepturilor
furnizorului de produse alimentare de a efectua simultan in lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar promotii pentru aceleasi tipuri de produse si la
oferirea unor drepturi speciale (de a beneficia de acelasi pret, de a rezilia
contractul etc) in cazul in care furnizorul de produse alimentare ofera altor
lanturi de unitati comerciale cu profil alimentar un pret mai mic decét cel
propus retelei comerciale contractate.
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Durata angajamentelor asumate de catre lanzul de unitari comerciale cu profil
alimentar .M. ,,47 th Parallel” S.R.L.

Tinand cont de faptul, ca T.M. ,47 th Parallel” S.R.L. are libertatea de a
decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune Tn vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
aceasta nu propune durata aplicarii acestora.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre langul de unitagi comerciale cu
profil alimentar 1.M. ,,47 th Parallel” S.R.L.

Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar .M. ,,47 th Parallel” S.R.L.
propune mecanismul de monitorizare prin supravegherea de catre Consiliul
Concurentei a punerii in aplicare a angajamentelor asumate de catre respectivul
lant.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Alfa-Nistru” S.A.
Furnizorul ,,Alfa-Nistru” S.A. propune:

1. excluderea din contractele de vanzare-cumparare a clauzelor contractuale din
care ar reiesi:

a. oferirea unor drepturi speciale (de beneficia de acelasi pres, de a rezilia
contractul etc.) in cazul in care furnizorul de produse alimentare ofera altor
lanzuri de unizari comerciale cu profil alimentar un prer mai mic decat cel
propus rerelei comerciale contractate;

b. restricsionarea drepturilor furnizorului de produse alimentare de a efectua
simultan n lanzurile de unitari comerciale cu profil alimentar promorii pentru
aceleasi tipuri de produse;

2. neintreprinderea actiunilor ce ar duce la restrictionarea drepturilor
furnizorului de produse alimentare de a efectua simultan in lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar promotii pentru aceleasi tipuri de produse
indiferent ca produsele sunt sucuri sau alte produse alimentare si la oferirea
unor drepturi speciale (dea beneficia de acelasi pret, de a rezilia contractul
etc.) in cazul in care furnizorul de produse alimentare ofera altor lanturi de
unitati comerciale cu profil alimentar un pret mai mic decat cel propus retelei
comerciale contractate.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul S.A. ,,Alfa-Nistru”

Tindnd cont de faptul, ca furnizorul ,Alfa-Nistru” S.A. are libertatea de a
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decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune 1n vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta nu propune durata aplicarii acestora.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul ,,Alfa-Nistru” S.A.

Furnizorul ,,Alfa-Nistru” S.A. nu a propus un mecanism de monitorizare a

angajamentelor asumate de catre acesta.

Propunerile de angajamente ale furnizorului C.C. ,,Aquatrade” S.R.L.

Furnizorul C.C. ,,Aquatrade” S.R.L. propune:

1.

verificarea minutioasa a contractelor viitoare propuse spre incheiere de catre
lanturile cu profil alimentar din Republica in vederea neadmiterii prezentei
unor clauze ce ar pune in pericol principiul liberei concurente, stabilirii libere
a preturilor si respectarea dreptului consumatorului final,

excluderea din contractele propuse spre incheiere de catre retele cu profil
alimentar din tara sau din propriile contracte a oricaror clauze contractuale de
stabilire indirecta a pretului minim de vénzare a produsului (clauza clientului
celui mai favorit), a clauzelor de stabilire a pretului minim de vanzare pe
perioada de promotie si clauza de limitare a comercializarii produselor in
cauza oferite pentru promotie (clauza promo);

excluderea din contractele propuse spre incheiere de catre retele cu profil
alimentar din tara sau din propriile contracte a oricaror clauze care acorda
dreptul cumparatorului (retelei) sa ceara ajustarea oricaror preturi la preturile
altor concurenti;

excluderea din contractele propuse spre incheiere de catre retele cu profil
alimentar din tara sau din propriile contracte a clauzelor sau ntelegerilor
verbale ce ar permite retelei cu profil alimentar sa ceara rezilierea unilaterala
contractul n cazul nesupunerii vanzatorului (,,Aquatrade” S.R.L.) sa acorde
acestuia pretul oferit altui concurent sau in cazul oferirii in aceeasi perioada
altui concurent;

refuzul incheierii contractelor cu asemenea clauze contractuale in cazul in
care reteaua refuza sa excluda clauzele anticoncurentiale din contracte si va
anunta  Consiliul  Concurentei  despre  comportamentul intentionat
anticoncurential al retelei.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul C.C. ,,Aquatrade” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorul C.C. ,,Aquatrade” S.R.L. are libertatea

de a decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
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propune in vederea nlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
aceasta nu propune durata aplicarii acestora.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul
C.C. ,,Aquatrade” S.R.L.

Furnizorul C.C. , Aquatrade” S.R.L. propune monitorizarea implementarii

angajamentelor asumate in contextul investigatiei sa fie realizata de catre
mandatarul ,,Brodsky Uskov Looper Reed & Partners” S.R.L., companie juridica
care, din decembrie 2015 ofera acestuia consultanta juridica in diferite domenii.

Propunerile de angajamente ale furnizorului Casa de Comert ,,Vita” S.R.L.

Furnizorul Casa de Comert ,,Vita” S.R.L. propune:

1.

5.

asumarea obligatiei de a modifica toate contractele de vanzare-cumparare de
produse semnate de Casa de Comert ,,Vita” S.R.L. si de a nu admite in
contractele ulterioare includerea unor clauze similare celor care au fost
suspectate anticoncurentiale precum si incheierea in viitor a unor contracte
care sa nu contind clauze de genul celor care au condus la declansarea
investigatiei;

asumarea obligatiei de a semna cu retelele de magazine carora le livreaza
produse, indiferent daca au fost sau nu vizate in raportul de investigatie cate
un acord angajament, prin care vor fi incluse clauze noi menite sa inlature
ingrijorarile concurentiale ale Consiliului Concurentei si sa contribuie
suplimentar la protectia concurentei;

asumarea obligatiei de a include in acordul-angajament clauze care prevad
explicit abrogarea tuturor dispozitiilor suspectate anticoncurentiale;

asumarea obligatiei de a nu admite includerea unor asemenea clauze,
presupuse anticoncurentiale, in contractele comerciale semnate ulterior, pe
Intreaga perioada a desfasurarii raporturilor comerciale ntre parti;

asumarea obligatiei de a nu admite includerea unor clauze similare celor care
au prezentat suspiciuni nu doar in contractele semnate cu lanturile de unitati
comerciale, ci si cu referire la ceilalti cumparatori ai Tntregii game de produse
pe care o livreaza, prin implimentarea angajamentelor asumate atat cu referire
la relatiile comerciale Tn derulare, cat si in privinta noilor clienti cu care vor fi
Incheiate pe viitor contracte de vanzare-cumparare.

Continutul clauzelor din acordul-angajament menite sa fnlature Tingrijorarile
concurentiale ale Consiliului Concurentei si sa contribuie, suplimentar, la protectia
concurentei:
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1. cumparatorul are deplina libertate de a decide cu privire la prerul de
revanzare al produselor. Vanzatorul/furnizorul nu impune si nu stabileste, si
nici nu va impune sau stabili Tn viitor, direct sau indirect, prerul de revanzare
a produselor livrate cumparatorului;

2. asumarea neechivoca a obligasiei de a nu condifiona prezurile la produsele
vandute conform contractelor incheiate, de prerurile oferite pentru aceleasi
produse catre alsi cliensi ai vanzatorului/furnizorului, precum si de a nu
stabili sau aplica careva sanctiuni Tn acest sens;

3. asumarea obligatiel de a nu condifiona sau impune stabilirea pregurilor
promotionale, Tn aceeasi perioada, n exclusivitate pentru un singur
Cumparator;

4. orice prevederi din contractele semnate de parti, care contravin explicit sau
implicit dispozigilor acestuia sau pot fi presupuse anticoncurentiale, vor fi
considerate caduce si nu vor fi aplicabile;

5. partile semnatare ale acordurilor-angajament, se angajeaza ferm,
necondirionat si irevocabil sa depuna diligenzele necesare pentru a nu admite
incalcari anticoncurengiale si pentru a asigura propagarea continua a
principiilor de libera concurenya;

6. parrile isi asuma expres de a nu stabili discounturi/reduceri minime sau
maxime pentru produse vandute conform contractelor incheiate.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul Casa de Comert
»Vita” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorul Casa de Comert ,Vita” S.R.L. are
libertatea de a decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe
care le propune in vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea
investigatiei, acesta propune durata de 3 ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul Casa de Comert
»Vita” S.R.L.

Furnizorul Casa de Comert ,Vita” S.R.L. propune mecanismul de
monitorizare prin supravegherea de catre Consiliul Concurentei a punerii n
aplicare a angajamentelor asumate de catre respectivul furnizor.
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Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Diatest-Med” S.R.L.
Furnizorul ,,Diatest-Med” S.R.L. propune:

1. excluderea din contractele de vanzare-cumparare a clauzelor contractuale la
capitolul pret prin care furnizorul isi asuma obligatia potrivit careia in
decursul executarii contractului acorda altor persoane decat cumparatorului a
unui pret inferior celui stabilit, ofera dreptul cumparatorului de a beneficia de
acelasi pret;

2. excluderea din contractele de vanzare—cumparare al clauzelor contractuale la
capitolul promotii, prin care intr-o anumita perioada de promovare al unui
produs intr-o unitate comerciala, nu vor putea beneficia de aceiasi perioada si
alte persoane de promotii si preturi speciale;

3. excluderea din contractele de vanzare-cumparare a clauzelor contractuale prin
care, s-ar face reducere de pret pentru viitor (discount), adica s-ar presupune
stabilirea indirecta a preturilor.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,,Diatest-Med” S.R.L.

Tinand cont de faptul, ca furnizorul ,,Diatest-Med” S.R.L. are libertatea de a
decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune in vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta propune termenul de 1 an.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul ,,Diatest-Med”” S.R.L.
Furnizorul ,,Diatest-Med” SRL nu a propus un mecanism ferm si echivoc de
monitorizare a respectarii angajamentelor asumate de catre acesta.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Forward International” S.R.L.
Furnizorul ,,Forward International” S.R.L. propune:

1. modificarea tuturor contractelor de vanzare-cumparare si anume prin
semnarea acordurilor de modificare/excludere cu cumparatorii, prin obiectul
caruia sa fie excluse clauzele identificate de Consiliul Concurentei in raportul
de investigatie;

2. Tncheierea n viitor a unor contracte de vanzare-cumparare care Sa nu contina
clauze de genul care au condus la declansarea investigatiei respective;

3. asumarea in mod irevocabil a obligatiei de a modifica contractele de
vanzare-cumparare cu toti clientii ,,Forward International” S.R.L. cat si de a
comunica procedura data, dupa necesitate, de la data intrarii in vigoare a
Deciziei Plenului Consiliului Concurentei privind acceptarea angajamentelor
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in cadrul cazului dat. Aceasta procedura va fi indeplinita cu strictete de la
momentul intrarii sale Tn vigoare Tn procesul de furnizare a produselor;

4. discutarea si reexaminarea cu Consiliul Concurentei, in cazul modificarii
legislatiei Republicii Moldova Tn domeniul comercializarii produselor
alimentare, prestarii serviciilor de distribuitor, precum si Tn cazul unei
modificari a contextului tehnic si legislativ care ar afecta direct sau indirect
modalitatea de implementare a angajamentelor si ndeplinirea scopului
urmarit de acestea, a angajamentelor asumate, urmata dupa caz, de o
modificare a acestora sau adoptarea unor angajamente noi.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul
,Forward International” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorul ,Forward International” S.R.L. are
libertatea de a decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe
care le propune Tin vederea fnlaturarii situatiei care a determinat initierea
Investigatiei, acesta nu propune durata aplicarii acestora.

Monitorizarea angajamentelor propuse de carre furnizorul ,,Forward
International” S.R.L.

Furnizorul ,,Foward International” SRL nu a propus un mecanism ferm si
echivoc de monitorizare a respectarii angajamentelor asumate de catre acesta.

Propunerile de angajamente ale furnizorilor ,,Lux Proba Grup” S.R.L. si
,»Acvilin-Grup” S.R.L.

Furnizorii ,,Lux Proba Grup” S.R.L. si ,,Acvilin-Grup” S.R.L. propun:

1. a exclude prevederile contractuale ce fac obiect al investigatiei din textul
contractelor;

2. a nu admite, pe viitor, la incheierea contractelor cu retelele comerciale cu
profil alimentar prezenta carorva prevederi, care ar putea fi interpretate ca
Tncalcare a legislatiei concurentiale;

3. a efectua monitorizarea periodica asupra indeplinirii angajamentelor asumate
prin verificarea contractelor sau, eventual, executarea unor verificari in
lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorii ,,Lux Proba Grup” S.R.L. si
,»Acvilin-Grup” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorii ,Lux Proba Grup” S.R.L. si
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LSAcvilin-Grup” S.R.L. au libertatea de a decide cu privire la natura, continutul si
durata angajamentelor pe care le propun in vederea inlaturarii situatiei care a
determinat initierea investigatiei, acestea nu a propus durata aplicarii acestora.

Monitorizarea angajamentelor propuse de cdatre furnizorii
,»Lux Proba Grup” S.R.L. si ,,Acvilin-Grup” S.R.L.

Furnizorii Lux Proba Grup” S.R.L. si ,,Acvilin-Grup” S.R.L. nu au propus un
mecanism de monitorizare a respectarii angajamentelor asumate de catre acestia.

Propunerile de angajamente ale furnizorul ,,Dinova” S.R.L.
Furnizorul ,,Dinova” S.R.L. propune:

semnarea acordului — angajament cu toti cumparatorii, indiferent daca au fost sau
nu vizati in raportul de investigatie.

Conform acordului-angajament partile:

1. se angajeaza ferm, neconditionat si irevocabil sa depuna diligentele necesare
pentru a nu admite incalcari anticoncurentiale si pentru a asigura propagarea
continua a principiilor de libera concurenta,;

2. sunt de acord si stabilesc expres ca, cumparatorul/vanzatorul are deplina
libertate de a decide cu privire la pretul produselor. VVanzatorul/furnizorul nu
Impune si nu stabileste, si nici nu va impune sau stabili in viitor, direct sau
indirect, pretul de revanzare al produselor livrate cumparatorului;

3. de a nu conditiona preturile la produsele vandute conform contractelor
incheiate, de preturile oferite pentru aceleasi produse catre alti clienti ai
vanzatorului/furnizorului, precum si de a nu conditiona si impune stabilirea
preturilor promotionale, in aceeasi perioada, in exclusivitate pentru un singur
cumparator.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,,Dinova” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorul ,,Dinova” S.R.L. are libertatea de a
decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune 1n vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta nu propune durata aplicarii angajamentelor.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul ,,Dinova” S.R.L.

Furnizorul ,,Dinova” S.R.L. nu a propus un mecanism de monitorizare a
respectarii angajamentelor asumate de catre acesta.
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Propunerile de angajamente ale furnizorilor ,,Calarasi Divin Plus” S.R.L. si
,»Glutonus” S.R.L.

Furnizorii ,,Calarasi Divin Plus” S.R.L. si ,,Glutonus” S.R.L. propun:

1. excluderea din contractele cu lanturile comerciale, a clauzelor de stabilire a
preturilor, contrare prevederilor Legii concurentei;

2. excluderea din contractele cu lanturile comerciale, a clauzelor ce limiteaza
concurenta Tn cadrul actiunilor promotionale.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorii ,,Calarasi Divin Plus” S.R.L.
si ,,Glutonus” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorii ,,Calarasi Divin Plus” S.R.L. si
»Glutonus” S.R.L. au libertatea de a decide cu privire la natura, continutul si
durata angajamentelor pe care le propun in vederea inlaturarii situatiei care a
determinat initierea investigatiei, acestea propun termenul de 3 ani, cu posibilitatea
reducerii acestuia cu 1 an de catre Consiliul Concurentei.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorii
,,Calarasi Divin Plus” S.R.L. si ,,Glutonus” S.R.L.

Furnizorii ,,Calarasi Divin Plus” S.R.L. si ,,Glutonus” S.R.L. nu au propus un
mecanism ferm si echivoc de monitorizare a respectarii angajamentelor asumate de
catre acestia.

Propunerile de angajamente ale furnizorului 1.C.S. ,,Varda” S.R.L.
Furnizorul 1.C.S. ,,Varda” S.R.L. propune:

modificarea fiecarui contract de vanzare-cumparare n vigoare si intervenirea catre
toate lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar cu un acord aditional la
contractele in desfasurare, care va prevedea abrogarea tuturor dispozitiilor
contractuale in privinta carora Consiliul Concurentei si-a manifestat Tngrijorarile
concurentiale, ce va cuprinde urmatoarele clauze:

a. ,cumpararorul este in depling libertate de a decide cu privire la prerul de
revanzare a marfii livrate de carre furnizor/vanzaror, ultimul nu va impune si
nu va recomanda un pret de revanzare a marfii, care va fi obiectul prezentului
contract™;

b. ,,furnizorul/vanzatorul este independent de a decide asupra participarii
produselor sale in cadrul promotiilor desfasurate de carre cumparator, fara a
I se condiriona si/sau restrictiona dreptul de a participa cu aceleasi produse
siTn aceeasi perioada, in cadrul promoriilor desfasurate de terre persoane’;
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c. orice clauza contractuala contrara, explicit sau implicit, dispozitilor
prezentului acord adigsional va inceta sa fie aplicata din momentul semnarii
prezentului acord adigional’;

d. ,,pe masura modificarii legislatiei Republicii Moldova ce reglementeaza
activitatea intreprinderilor, reglementarile Tn domeniul comerzului produselor
alimentare pe teritoriul Republicii Moldova, sau in cazul unor modificari
care in mod direct si substanrial afecteaza implimentarea angajamentelor si
indeplinirea scopului urmarit de acestea, inclusiv si/sau in situagia schimbarii
condiziilor de implimentare a angajamentelor, partile contractante vor
interveni  catre  Consiliul  Concurenzei cu solicitarea  modificarii
angajamentelor si/sau modului lor de implimentare™.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul 1.C.S. ,,Varda” S.R.L.

Tinand cont de faptul, ca furnizorul 1.C.S. ,Varda” S.R.L. are libertatea de a
decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune in vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta nu propune durata aplicarii angajamentelor.

Monitorizarea angajamentelor propuse de cdtre furnizorul 1.C.S. ,,Varda” S.R.L.

Furnizorul 1.C.S. ,Varda” S.R.L. reprezentati in cadrul discutiilor din
12.07.2016 cu privire la relevarea problemelor concurentiale, reiterarea acestora si
trasarea angajamentelor pe care acesta intentioneaza sa le formuleze, propune
monitorizarea respectarii angajamentelor asumate Tn contextul investigatiei sus
mentionate sa fie realizata de catre doamna Elena Cazacu-Gaibu.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Tezaurus-VDS” S.R.L.
Furnizorul ,, Tezaurus-VDS” S.R.L. propune:

1. incheierea in viitor a unor contracte de vanzare-cumparare intre vanzatorul
»rezaurus-VDS” S.R.L. si lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar
(cumparatori a produselor alimentare a ,, Tezaurus-VDS” S.R.L.), care sa nu
contina clauze de genul celor care au condus la declansarea investigatiei;

2. Tncheierea Tn viitor a unor acorduri intre vanzatorul ,,Tezaurus-VDS” S.R.L.
si lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar (cumparatorii produselor
alimentare a ,,Tezaurus-VDS” S.R.L.), care sa contina principiile de baza
stabilite cu privire la eliminarea ingrijorarilor Consiliului Concurentei, in care
se va indica expres:

a) lanzul de unitari comerciale cu profil alimentar (cumpararorul) este de acord
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ca vanzatorul (,,Tezaurus-VDS” S.R.L.) are dreptul ca pe parcursul
termenului de acriune al contractului de vanzare-cumparare sa ofere altor
Cumparatori preruri mai mici la marfuri similare in condisii de livrare
similare decat cele oferite cumparatorului. Vanzatorul (,,Tezaurus-VDS”
S.R.L.) are dreptul ca pe perioada promoriilor la sucuri (precum si la alte
produse alimentare) in lansul de unizafi comerciale cu profil alimentar
(cumparatorul), sa efectueze promotii si la alfi concureni ai cumpararorului.
Vanzarorul si cumparatorul declara ca prerul final de vanzare catre client sau
catre consumatorii finali trebuie sa fie fixat in urma unor actiuni
independente ale ficaruia si nici o parte nu poate influenza in nici un mod
stabilirea lui;

b) nici o clauza a contractului de vanzare-cumparare sau a unui orice alt acord
incheiat in afara lui, nu poate acorda unitarii comerciale cu profil alimentar
(cumpararorului) a unor drepturi speciale (de a beneficia de acelasi pret, de
a rezilia contractul etc) in cazul in care vanzatorul de produse alimentare
ofera altor lanzuri de unitari comerciale cu profil alimentar un pres mai mic
decat cel propus rerelei comerciale contractate;

) nici o clauza a contractului de vanzare-cumparare sau a unui orice alt acord
incheiat in afara lui, nu poate restricsiona dreptul vanzarorului (,,Tezaurus-
VDS S.R.L.) de a efectua simultan in lanzurile de unitari cu profil alimentar
promorii pentru aceleasi tipuri de produse.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,, Tezaurus-VDS” S.R.L.

Tinand cont de faptul, ca furnizorul ,,Tezaurus-VDS” S.R.L. are libertatea de
a decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune in vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta nu propune durata aplicarii angajamentelor.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul ,,Tezaurus-VDS”
S.R.L.

Furnizorul ,Tezaurus-VDS” S.R.L. nu a propus un mecanism de
monitorizare a angajamentelor asumate de catre acesta.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Magdalinas” S.R.L.
Furnizorul ,,Magdalinas” S.R.L. propune:

1. Tncheierea in viitor a unor contracte de vanzare-cumparare intre vanzatorul
»-Magdalinas” S.R.L. si lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar
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2.

d)

e)

f)

(cumparatori a produselor alimentare a ,,Magdalinas” S.R.L.), care sa nu
contina clauze de genul celor care au condus la declansarea investigatiei;
incheierea in viitor a unor acorduri intre vanzatorul ,,Magdalinas” S.R.L.si
lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar (cumparatorii produselor
alimentare a ,Magdalinas” S.R.L.), care sa contina principiile de baza
stabilite cu privire la eliminarea ingrijorarilor Consiliului Concurentei, in care
se va indica expres:

lanzul de unitari comerciale cu profil alimentar (cumpararorul) este de acord
ca vanzatorul ,,Magdalinas™ S.R.L.) are dreptul ca pe parcursul termenului
de acriune al contractului de vanzare-cumpdrare sa ofere altor cumparatori
prefuri mai mici la marfuri similare Tn condirii de livrare similare decét cele
oferite cumparatorului. Vanzatorul (,,Magdalinas” S.R.L.) are dreptul ca pe
perioada promotiilor la sucuri (precum si la alte produse alimentare) in
lansul de unitasi comerciale cu profil alimentar (cumparatorul), sa efectueze
promorii si la alfi concurenti ai cumparatorului. Vanzatorul si cumparatorul
declara ca prerul final de vanzare carre client sau catre consumatorii finali
trebuie sa fie fixat in urma unor acriuni independente ale ficaruia si nici o
parte nu poate influenza Tn nici un mod stabilirea lui;

nici o clauza a contractului de vanzare-cumparare sau a unui orice alt acord
incheiat in afara lui, nu poate acorda unitarii comerciale cu profil alimentar
(cumpararorului) a unor drepturi speciale (de a beneficia de acelasi pret, de
a rezilia contractul etc) in cazul in care vanzatorul de produse alimentare
ofera altor lanzuri de unitari comerciale cu profil alimentar un pres mai mic
decat cel propus rerelei comerciale contractate;

nici o clauza a contractului de vanzare-cumpgarare sau a unui orice alt acord
incheiat in afara lui, nu poate restricsiona dreptul vanzatorului
(,,Magdalinas™ S.R.L.) de a efectua simultan in lanzurile de unitari cu profil
alimentar promotii pentru aceleasi tipuri de produse.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,,Magdalinas” S.R.L.

Tinand cont de faptul, ca furnizorul ,,Magdalinas” S.R.L. are libertatea de a

decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le

propune 1n vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,

acesta nu propune durata aplicarii angajamentelor.

Monitorizarea angajamentelor propuse de cdatre furnizorul ,,Magdalinas” S.R.L.

Furnizorul ,,Magdalinas” S.R.L. nu a propus un mecanism de monitorizare a
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angajamentelor asumate de catre acesta.

~

Propunerile de angajamente ale furnizorilor ,,Elcatras” S.R.L., I.1., ,,Boicenco
lurie” 1.1. ,,Cebaniuc” ,,IU-Comert-G” S.R.L., 1.I. ,,Baltean T.\V.”

Furnizorii ,Elcatras” S.R.L., 1.I. ,Boicenco lurie”, T1.I. ,,Cebaniuc”
,1U-Comert-G” S.R.L., 1.I. ,,Baltean T.V.”, propun:

1. de a verifica minutios contractele viitoare propuse spre incheiere de catre
lanturile cu profil alimentar din Republica in vederea neadmiterii prezentei
unor clauze ce ar pune in pericol principiul liberei concurente, stabilirii libere
a preturilor si respectarea drepturilor consumatorului final,

2. de a exclude din contractele propuse spre incheiere de catre retele cu profil
alimentar din tara sau din propriile contracte a oricaror clauze contractuale de
stabilire indirecta a pretului minim de vanzare a produsului (clauza clientului
celui mai favorit), a clauzelor de stabilire a pretului minim de vanzare pe
perioada de promotie si clauza de limitare a comercializarii produselor in
cauza oferite pentru promotie, Tn sensul formulat de raportul de investigatie in
baza Dispozitiei nr. 3 a Plenului Consiliului Concurentei din 05.02.2015;

3. de a exclude din contractele propuse spre incheiere de catre retele cu profil
alimentar din tara sau din propriile contracte a oricaror clauze care acorda
dreptul cumparatorului (retelei) sa ceara ajustarea oricaror preturi la preturile
altor concurenti;

4. de a exclude din contractele propuse spre incheiere de catre retele cu profil
alimentar din tara sau din propriile contracte a clauzelor sau ntelegerilor
verbale ce ar permite retelei cu profil alimentar sa ceara rezilierea unilaterala
a contractului in cazul nesupunerii vanzatorului sa acorde acestuia pretul
oferit altui concurent sau in cazul oferirii promotiei Tn aceeasi perioada altui

concurent;

5. in cazul in care reteaua refuza sa excluda clauzele anticoncurentiale din
contractele propuse de ei spre incheiere, ,Elcatras” S.R.L., T.I. ,Boicenco
lurie”., T.1. ,Cebaniuc”, ,lU-Comert-G” S.R.L., 1.I. ,,Baltean T.\.” vor refuza

incheierea contractelor cu asemenea clauze si va anunta Consiliul
Concurentei despre comportamentul intentionat anticoncurential al retelei.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorii ,,Elcatras” S.R.L.,

1.1.,,Boicenco lurie” 1.1. ,,Cebaniuc” ,,IU-Comers-G” S.R.L., 1.1. ,,Baltean T.V.”
Tinénd cont de faptul, ca furnizorii ,,Elcatras” S.R.L., 1.1 ,Boicenco lurie”.,
1.1.,,Cebaniuc”, ,,JU-Comert-G” S.R.L., T.I. ,Baltean T.V.” au libertatea de a decide
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cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor in vederea inlaturarii
situatiei care a determinat initierea investigatiei, acestia propun un termen de 10
ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorii ,,Elcatras” S.R.L.,

1.1.,,Boicenco lurie”, T.1. ,,Cebaniuc”, ,,IU-Comert-G” S.R.L., 1.1.,,Baltean T.\V.”
Furnizorii ,Elcatras” S.R.L., 1.I. ,Boicenco lurie”, T.I. ,Cebaniuc”,
»-IU-Comert-G” S.R.L., 1.1.,Baltean T.V.”, reprezentate de Biroul Asociat de

Avocati ,Titan” (avocatul Denis Starus) in cadrul investigatiei initiate prin
Dispozitia Plenului Consiliului Concurentei nr. 3 din 05.02.2015 si in cadrul
dosarului pe angajamente, propun monitorizarea implementarii angajamentelor
asumate in contextul investigatiei sa fie realizata de catre mandatarul Biroul
Asociat de Avocati ,, Titan”.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Magirus” S.R.L.
Furnizorul ,,Magirus” S.R.L. propune:

1. fie de a exclude pct. 3.1.1. din contractul nr. 2/5/15UM din 01.05.2015, cu
mentinerea Tn continuare a contractului, dat fiind faptul ca celelalte clauze nu
prezinta riscuri din punct de vedere a concurentei;

2. fie de a rezilia in intregime contractul nr. 2/5/15UM din 01.05.2015 si de a
incheia un nou contract privind livrarea produselor, care corespunde
legislatiei concurentei;

3. de a nu admite pe viitor clauze contractuale sau comportament comercial ce
ar duce la incalcarea legislatiei concurentei in partea ce tine de obiectul
investigatiei, precum si al legislatiei concurentei in ansamblu.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,,Magirus” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorul ,,Magirus” S.R.L. are libertatea de a
decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune in vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta propune durata de 3 ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de cdatre furnizorul ,,Magirus” S.R.L.

Furnizorul ,,Magirus” S.R.L. nu a propus un mecanism de monitorizare a a
angajamentelor asumate de catre acesta.
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Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Gupa Grup” S.R.L.
Furnizorul ,,Gupa Grup” S.R.L. propune:

1. a exclude pct. (...) din contractul (...), cu mentinerea in continuare a
contractului, dat fiind faptul ca celelalte clauze nu prezinta riscuri din punct
de vedere a concurentei,

2. de a nu admite pe viitor clauze contractuale sau comportament comercial ce
ar duce la ncalcarea legislatiei concurentei n partea ce tine de obiectul
investigatiei, precum si al legislatiei concurentei in ansamblu.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,,Gupa Grup” S.R.L.

Tinénd cont de faptul, ca furnizorul ,,Gupa-Grup” S.R.L. are libertatea de a
decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune 1n vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta propune durata de 3 ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de cdatre furnizorul ,,Gupa Grup” S.R.L.

Furnizorul ,,Gupa Grup” S.R.L. nu a propus un mecanism de monitorizare a
respectarii a angajamentelor asumate de catre acesta.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Azamet-Grup” S.R.L.
Furnizorul ,,Azamet-Grup” S.R.L. propune:

1. excluderea din contracte a punctelor care ar restrictiona
~Azamet—-Grup” S.R.L. privitor la formarea pretului prin obligarea sa ofere o
ajustare de pret n cazul in care acesta vinde unei retele terte un pret mai mic.
Respectarea modificarilor contractuale n actiunile partilor contractate;

2. excluderea conditiilor de reziliere a contractelor sau perceperea penalitatilor
in cazul in care ,,Azamet-Grup” S.R.L. oferd un pret de livrare mai mic unei
companii terte;

3. excluderea clauzelor prin care , Azamet-Grup” S.R.L. se obliga sa nu
efectueze simultan in mai multe retele de profil alimentar promotii pentru
produse identice;

4. incheierea acordurilor aditionale la contracte, prin care se va asigura
excluderea din contractele existente a clauzelor de restrangere a furnizorilor;

5. contractele ce vor fi semnate pe viitor de catre ,,Azamet-Grup” S.R.L. nu vor
contine clauze anticoncurentiale.
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Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,,Azamet-Grup” S.R.L.

Tinénd cont de faptul, ca furnizorul ,,Azamet-Grup” S.R.L. are libertatea de a
decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune 1n vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta propune durata de 5 ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul
»Azamet-Grup” S.R.L.

Furnizorul ,,Azamet-Grup” S.R.L. nu a propus un mecanism de monitorizare
a angajamentelor asumate de catre acesta.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Alascon” S.R.L.
Furnizorul ,,Alascon” S.R.L. propune:

1. asumarea obligatiei de a semna cu retelele de magazine carora le livreaza
produse, indiferent daca au fost sau nu vizate Tn raportul de investigatie cate
un acord-angajament, prin care vor fi incluse clauze noi menite sa inlature
ingrijorarile concurentiale ale Consiliului Concurentei si sa contribuie
suplimentar la protectia concurentei;

2. asumarea obligatiei de a include in acordul-angajament clauze care prevad
explicit abrogarea tuturor dispozitiilor suspectate anticoncurentiale;

3. asumarea obligatiei de a nu admite includerea unor asemenea clauze,
presupuse anticoncurentiale, in contractele comerciale semnate ulterior, pe
intreaga perioada a desfasurarii raporturilor comerciale intre parti.

Continutul clauzelor din acordul-angajament:

a. cumparatorul are deplina libertate de a decide cu privire la prerul de
revanzare al produselor. Vanzatorul/furnizorul nu impune si nu stabileste, si
nici nu va impune sau stabili Tn viitor, direct sau indirect, presul de revanzare
al produselor livrate cumparatorului;

b. asumarea neechivoca a obligatriei si de a nu condiziona prezurile la produsele
vandute conform contractelor incheiate, de prerurile oferite pentru aceleasi
produse catre alsi clienti ai vanzatorului/furnizorului, precum si de a nu
stabili sau aplica careva sancriuni in acest sens;

c. de a nu condiziona sau impune stabilirea prezurilor promotionale, n aceeasi
perioada, in exclusivitate pentru un singur cumparator;

d. orice prevederi din contractele semnate de parti, care contravin explicit sau
implicit dispozizilor acestuia sau pot fi presupuse anticoncurengiale, vor fi
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f.

considerate nule si vor fi aplicabile;

partile se angajeaza ferm, necondifionat si irevocabil sa depuna straduingele
necesare pentru a nu admite incalcari anticoncurengiale si pentru a asigura
propagarea continua a principiilor de libera concurenza;

de a nu admite includerea unor clauze similare celor care au prezentat
suspiciuni nu doar n contractele semnate cu lanzurile de unitasi comerciale,
ci si cu referire la ceilalsi cumparatori ai intregii game de produse pe care o
livreaza, prin implementarea angajamentelor asumate atat cu referire la
relatiile comerciale in derulare, cat si in privinga noilor clieni cu care vor fi
incheiate, pe viitor, contracte de vanzare-cumparare.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,,Alascon” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorul ,,Alascon” S.R.L. are libertatea de a

decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune 1n vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta propune durata de 3 ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul ,,Alascon” S.R.L.

Furnizorul ,,Alascon” S.R.L. nu a propus un mecanism de monitorizare a

angajamentelor asumate de catre acesta.

Propunerile de angajamente ale furnizorului S.C. ,,Evridica-Com” S.R.L.

Furnizorul S.C. ,,Evridica-Com” S.R.L. propune:

1.

b)

modificarea tuturor contractelor de vanzare-cumparare de produse semnate de
»Evridica-Com” S.R.L. si incheierea in viitor a unor contracte care sa nu
contina clauze de genul celor care au condus la declansarea investigatiei;
semnarea cu lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar a
acordului-angajament ce consta in:

asumarea obligatiei de a semna cu rerelele de magazine carora le livreaza
produse, indiferent daca au fost sau nu vizate Tn raportul de investigasie cate
un acord-angajament, prin care vor fi incluse clauze noi menite sa in/ature
ingrijorarile concurengiale ale Consiliului Concurengei si sa contribuie
suplimentar la protectia concurentei,

asumarea obligariei de a include in acord-angajament clauze care prevad
explicit abrogarea tuturor dispoziriilor suspectate anticoncurenriale;

asumarea obligatiei de a nu admite includerea unor asemenea clauze,
presupuse anticoncurengiale, in contractele comerciale semnate ulterior, pe
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intreaga perioada a desfasurarii raporturilor comerciale intre parti.
Continutul clauzelor din acordul — angajament:

a. cumparatorul are deplina libertate de a decide cu privire la prerul de
revanzare al produselor. Vanzatorul/furnizorul nu impune si nu stabileste, si
nici nu va impune sau stabili Tn viitor, direct sau indirect, pretul de revanzare
al produselor livrate cumparatorului;

b. asumarea neechivoca a obligatiei si de a nu condifiona prerurile la produsele
vandute conform contractelor incheiate, de prerurile oferite pentru aceleasi
produse catre alrsi clienfi ai vanzatorului/furnizorului, precum si de a nu
stabili sau aplica careva sancriuni in acest sens;

c. asumarea obligatiei de a nu condifiona sau impune stabilirea prerurilor
promotionale, Tn aceeasi perioadd, n exclusivitate pentru un singur
Cumparator;

d. orice prevederi din contractele semnate de parri, care contravin explicit sau
implicit dispozizilor acestuia sau pot fi presupuse anticoncurenriale, vor fi
considerate caduce si vor fi aplicabile;

e. partile se angajeaza ferm, necondigionat si irevocabil sa depuna straduingele
necesare pentru a nu admite incalcari anticoncurensiale si pentru a asigura
propagarea continua a principiilor de libera concurenta;

f. angajarea ferma, necondizionata si irevocabil sa depuna diligenrele necesare
pentru a nu admite Tincalcari anticoncurengiale si pentru a asigura
propagarea continua a principiilor de libera concurenta.

Totodata, S.C. ,Evridica-Com” S.R.L. isi asuma angajamentul de a nu
admite includerea unor clauze similare celor care au prezentat suspiciuni nu doar n
contractele semnate cu lanturile de unitati comerciale, ci si cu referire la ceilalti
cumparatori ai ntregii game de produse pe care o livreaza, prin implementarea
angajamentelor asumate atét cu referire la relatiile comerciale in derulare, cét si in
privinta noilor clienti cu care vor fi fincheiate pe viitor, contracte de
vanzare-cumparare.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul
S.C. ,,Evridica -Com” S.R.L.

Tindnd cont de faptul, ca furnizorul S.C. ,Evridica-Com” S.R.L. are
libertatea de a decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe
care le propune in vederea Tinlaturdrii situatiei care a determinat initierea
investigatiei, acesta propune durata respectarii angajamentelor pe un termen
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nelimitat.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul
S.C. ,,Evridica-Com” S.R.L.

Furnizorul S.C. ,Evridica-Com” S.R.L. nu a propus un mecanism de
monitorizare a angajamentelor asumate de catre acesta, dar stabileste perioada de
monitorizare a angajamentelor pe un termen de 3 ani.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,,Olimp” S.R.L.
Furnizorul ,,Olimp” S.R.L. propune:

1. a exclude clauzele anticoncurentiale sau a rezilia in intregime contractul ce a
constituit obiectul investigatiet;

2. a nu admite pe viitor clauze contractuale sau comportament comercial ce ar
duce la incalcarea legislatiei concurentiale in partea ce tine de obiectul
investigatiei, precum si al legislatiei concurentiale in ansamblu.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,,Olimp” S.R.L.

Tinand cont de faptul, ca furnizorul ,,Olimp” S.R.L. are libertatea de a decide
cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le propune in
vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei, acesta propune
durata de 3 ani.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul S.C. ,,Olimp” S.R.L.

Furnizorul ,,Olimp” S.R.L. nu a propus un mecanism de monitorizare a
respectarii angajamentelor asumate de catre acesta.

Propunerile de angajamente ale furnizorului ,, Tiramisa” S.R.L.
Furnizorul ,, Tiramisa” S.R.L. propune:

1. asumarea ca Tn contractele prezente cat si viitoare sa fie introduse clauze care
ar stabili direct, faptul ca cumparatorul are deplina libertate de stabilire a
pretului de revanzare a produselor, vanzatorul fiind in imposibilitatea de a
influenta acest pret;

2. urmarirea cu strictete ca prevederile contractuale ce vizeaza restrictionarea
dreptului furnizorului de a efectua simultan in lanturile de unitati comerciale
cu profil alimentar promotii pentru aceleasi produse, sa nu se regaseasca in
prezentele cat si in viitoarele contracte, angajandu-se ferm de a exclude din
comportamentul sau orice actiuni cu potential anticoncurential;

3. intreprinderea masurilor necesare pentru armonizarea cu legislatia privind

41



protectia concurentei, toate contractele/clauzele contractuale, asigurand
eliminarea elementelor ce pot trezi, naste ingrijorari Consiliului Concurentei,
n legatura cu presupusele practici anticoncurentiale;

4. adoptarea unui comportament adecvat pe piata in raport cu partenerii si alti
agenti economici tindnd cont Tn principal de prevederile Legii concurentei si
interesele consumatorilor;

5. promovarea si indemnarea tuturor agentilor economici din lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar si furnizorii acestora, sa se implice activ in
asigurarea necesitatii pietei fara a impune sau pretinde restrictii.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul ,, Tiramisa” S.R.L.

Tinénd cont de faptul, ca furnizorul , Tiramisa” S.R.L. are libertatea de a
decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe care le
propune in vederea inlaturarii situatiei care a determinat initierea investigatiei,
acesta nu propune durata aplicarii angajamentelor.

Monitorizarea angajamentelor propuse de catre furnizorul ,, Tiramisa” S.R.L.

Furnizorul ,, Tiramisa” S.R.L., reprezentata in cadrul investigatiei initiate prin
Dispozitia Plenului Consiliului Concurentei nr. 3 din 05.02.2015 de catre avocatul
Branisteru Constantin, membru al Biroului Asociat de Avocati ,,Branisteru, Dron si
Partenerii” propune monitorizarea implementarii angajamentelor asumate 1n
contextul investigatiei sa fie realizata de catre respectivul avocat.

Propunerile de angajamente ale furnizorului Sales House ,,Hendrix Bail” S.R.L.
Furnizorul Sales House ,,Hendrix Bail” S.R.L. propune:

de a incheia contracte de vanzare-cumparare cu toate retelele de vanzare en-gros si
cu amanuntul ce nu contin urmatoarele clauze contractuale:

a. ,,vanzatorul se obliga ca pe parcursul termenului de actiune al prezentului
contract sa nu ofere altor cumparatori preruri mai mici la marfurile similare
n condizii de livrare similare decat cele oferite cumparatorului’;

b. ”pe durata acriunilor prevazute in contract, furnizorul nu este in drept sa
organizeze evenimentele similare n alte lanturile de comery care vand acelasi
product™

sau altele, care dupa sine duc la restrangerea concurentei libere sau incalca
legislatia in vigoare.
Conform furnizorului Sales House ,,Hendrix Bail” S.R.L., acceptarea si
punerea in aplicare a angajamentelor asigura stabilirea unui pret concurential.
Totodata, acceptarea si punerea in aplicare a angajamentelor sus enumerate
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asigura libertatea furnizorului de a-si stabili in mod independent politica de pret
catre clientii sai.

Durata angajamentelor asumate de catre furnizorul Sales House
,».Hendrix Bail” S.R.L.

Tinand cont de faptul, ca furnizorul Sales House ,,Hendrix Bail” S.R.L. are
libertatea de a decide cu privire la natura, continutul si durata angajamentelor pe
care le propune Tn vederea Tnlaturarii situatiei care a determinat initierea
investigatiei, acesta nu propune durata acestora.

Monitorizarea angajamentelor propuse de cdarre furnizorul Sales House
,,Hendrix Bail” S.R.L.

Furnizorul Sales House ,Hendrix Bail” S.R.L. propune monitorizarea
respectarii angajamentelor asumate in contextul investigatiei sus mentionate sa fie
realizata de catre compania de consultanta ,,Prime Rate Market Consulting” S.R.L.

Acceptarea si punerea in aplicare a angajamentelor sus enumerate asigura
libertatea furnizorului de a-si stabili in mod independent politica de pret catre
clientii sai si totodata, asigura concurenta prin pret intre lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar.

Efectuarea concomitenta a promotiilor In mai multe lanturi de unitati
comerciale cu profil alimentar asigura existenta concurentei prin pret, fapt ce
exclude functionarea defectuoasa din punct de vedere concurential al mecanismelor
promotiilor si ofera posibilitatea consumatorilor finali al mai multor lanturi de
unitati comerciale cu profil alimentar de a beneficia de preturi mai reduse n acelasi
interval de timp.

Concurenta prin pret incurajeaza intrarea pe piata a unor unitati comerciale
cu profil alimentar mai eficiente, permite extinderea si activarea retelelor
comerciale concurente pe piata si de asemenea incurajeaza intrarea si extinderea
distributiei bazate pe preturi mici.

Angajamentele propuse de catre lanturile de unitati comerciale cu profil
alimentar  ,Moldretail Group” S.R.L., S.C. ,IMC Market” S.R.L.
(,Business  Global  Parc” S.R.L), T1CS. ,Vistarcom” S.R.L.,
1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L., .M ,47 th Parallel” S.R.L.,
C.I1.C. ,Fidesco” S.R.L. si furnizorii C.C. ,,Aquatrade” S.R.L., ,,Alfa Nistru” S.A.,
»Forward International” SR.L, I.CS. »varda” SR.L,
Casa de comert ,,Vita” S.R.L., ,,Acvilin-Grup” S.R.L., ,,Lux Proba Grup” S.R.L.,
,»Glutonus” S.R.L., Sales House ,Hendrix Bail” S.R.L., ,,Gupa Grup” S.R.L.,
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,Cilirasi Divin Plus” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L., T.I. ,Baltean T.V.”,
1.1 ,Boicenco lurie”, 1.I. ,,.Cebaniuc”, ,Elcatras” S.R.L., ,Evridica-Com” S.R.L.,
U Comert-G” S.R.L., ,Magirus” S.R.L., s~Alascon”  S.R.L.,
»~Azamet-Grup” S.R.L., ,,Magdalinas” S.R.L., ,,Tiramisa” S.R.L., ,,Dinova” S.R.L.,
,Olimp” S.R.L., ,,Tezaurus-VDS” S.R.L., ,,Diates-Med” S.R.L., la 05.09.2016 au
fost supuse testului de piata.

Consiliul Concurentei, la 05.09.2016 a efectuat testul de piata prin publicarea
versiunii neconfidentiale a angajamentelor si a rezumatului cazului pe pagina web a
autoritatii de concurenta www.competition.md.

Casa de Comert ,,Vita” S.R.L., parte a presupusului acord vertical incheiat cu
lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar sus nominalizate a depus
observatii ce nu au legatura cu problemele concurentiale identificate de Consiliul
Concurentei si totodata face trimitere la angajamentele formulate de catre lanturule
de unitati comerciale cu profil alimentar, 1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova”
S.R.L. si I.C.S. ,Vistarcom” S.R.L. care nu sunt axate pe evidentierea problemei
concurentiale.

Furnizorul Casa de Comert ,,Vita” S.R.L. in baza invocarilor expuse in
scrisoarea din 14.10.2016 solicita Consiliului Concurentei conditionarea acceptarii
angajamentelor lanturilor de unitati comerciale cu profil alimentar de asumare a
obligatiilor de a exclude din contractele tipizate a tuturor clauzelor ce contravin
legislatiei Tn vigoare si prezinta semne clare de incalcare a legislatiei concurentiale.

Totodata, in perioada testului de piatda s-a constatat, ca angajamentele
formulate (expuse mai sus) nu raspund cerintelor de fond si sunt considerate
insusficiente pentru restabilirea mediului concurential prin Tnlaturarea situatiei ce a
condus la declansarea investigatiei sus mentionate.

Din analiza angajamentelor propuse de catre lanturile de unitati comerciale
cu profil alimentar si furnizorii sus nominalizati se releva, ca acestea nu conduc la
eliminarea completa, imediata si definitiva a ingrijorarilor concurentiale, nu asigura
promovarea unui mediu competitiv, nu sunt suficiente si nu pot fi implementate
intr-o perioada scurta de timp.

Tn acest sens, la 06.07.2017, Consiliul Concurentei a desfasurat sedinta cu
lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar si furnizori in cadrul careia au
avut loc discutii vis-a-vis de angajamentele formulate de catre acestia si trasarea
problemelor concurentiale pe piata.

Totodata, n cadrul sedintei s-a comunicat Tn privinta faptului, ca
angajamentele asumate nu sunt suficiente pentru eliminarea completa, imediata si
definitiva a ingrijorarilor concurentiale din sectorul dat.
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De asemenea au avut loc si discutii vis-a-vis de regulile ce vizeaza
interactiunea echitabila Tntre lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar si
furnizori.

Reiesind din problemele abordate, in perioada 28.09-13.10.2017, lanturile de
unitati comerciale cu profil alimentar ,Moldretail Group” S.R.L.,
SC. ,IMC Market” S.R.L. (,Business Global Parc” S.R.L.),
1.Cc.S. ,Vistarcom” S.R.L., 1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L.
1.M. , 47 th Parallel” S.R.L., T.C.S. ,Fourchette-M” S.R.L., au prezentat Consiliului
Concurentei Codul de Bune Practici privind relatia dintre lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar si furnizorii acestora (in continuare Codul de Bune
Practici) si totodata si-au asumat angajamentul respectarii acestuia.

Codul de Bune Practici este un set de reguli cu privire la interactiunea
echitabila intre lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar si furnizorii de
produse si contin dispozitii referitoare la modalitatea de aplicare a acestora.

Dispozitiile angajamentului, Codul de Bune Practici sunt obligatorii pentru
lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar si/sau furnizori ce se aplica
produselor, inclusiv celor de marca proprie, daca respectivul od nu prevede altfel.

La 20.10.2017, Plenul Consiliului Concurentei a examinat propunerile de
angajamente ce vizeaza Codurile de Buna Practica asumate de catre lanturile de
unitati  comerciale cu profil alimentar ,Moldretail Group” S.R.L.
SC. ,IMC Market” S.R.L. (,Business Global Parc” S.R.L),
ICS ,Vistarcom” S.R.L., 1.C.S. ,Metro Cash & Carry Moldova” S.R.L.,
1.M. ,47 th Parallel” S.R.L., 1.C.S. ,Fourchette-M” S.R.L. si a dispus supunerea
consultarilor publice a Codului de Bune Practici care atinge scopul de inlaturare a
problemei concurentiale.

Astfel, la 23.10.2017, Consiliul Concurentei a supus consultarii publice
angajamentul Codul de Bune Practici prin publicarea acestuia pe pagina web a
autoritatii de concurenta www.competition.md.

Tn termenii stabiliti, Tn adresa Consiliului Concurentei au parvenit observatii
sl propuneri pe marginea Codului de Bune Practici, care la 30.11.2017 au fost
publicate pe pagina web a autoritatii de concurenta www.competition.md.

La 20.12.2017, in cadrul Consiliului Concurentei au avut loc discutii privind
propunerile si observatiile parvenite pe marginea Codului de Bune Practici.

La 22.12.2017, Codul de Bune Practici perfectionat a fost publicat pe pagina
web a Consiliului Concurentei www.competition.md in vederea consultarii publice.

Codul de Bune Practici adus in concordanta cu observatiile si propunerile
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Tnaintate (anexa la prezenta decizie), publicat pe pagina web a Consiliului
Concurentei, a fost asumat spre respectare de catre ,,Moldretail Group” S.R.L.,
1.M. ,A7 th Parallel” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L., S.C. ,IMC Market” S.R.L.

(,,Business Global Parc” S.R.L.), 1.C.S. ,,Vistarcom” S.R.L. (scrisorile nr. 501 din 26.12.2017,
nr. 322 din 26.12.2017, nr. 145/1-2 din 26.12.2017, nr. 04/12-17 din 26.12.2017, nr. 373 din 29.12.2017).

Asumarea angajamentului de a respecta Codul de Bune Practici corespunde
cerintelor de fond si poate fi considerat suficient pentru a conduce la restabilirea
mediului concurential prin inlaturarea problemelor concurentiale.

Totodata, din analiza Codului de Bune Practici se releva ca acesta conduce la
eliminarea completa, imediata si definitiva a ingrijorarilor concurentiale, asigura
promovarea unui mediu competitiv.

Angajamentele prezentate anterior de catre ,Moldretail Group” S.R.L.,
.M. ,47 th Parallel” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L., S.C. ,IMC Market” S.R.L.
(,,Business Global Parc” S.R.L.), 1.C.S. , Vistarcom” S.R.L. Tn comun cu Codul de
Bune Practici pot fi implementate intr-o perioada scurta de timp si asigurad
promovarea unui mediu competitiv pe piata.

Se reitereaza faptul, ca ,Linella” S.R.L. a succedat activitatea de vanzare a
produselor alimentare si nealimentare in magazinele specializate si nespecalizate
companiei ,,Moldretail Group” S.R.L. (scrisoarea nr. 58 din 16.05.2016).

Este de notat faptul, ca angajamentele formulate de catre lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar si furnizori prezentate anterior n lipsa
angajamentului Codului de Bune Practici nu rezolvau
problemele concurentiale. Reiesind din acest fapt, angajamentele propuse de catre
alte lanturi de unitati comerciale cu profil alimentar si furnizori sunt insuficiente si
nu pot fi acceptate.

Tindnd cont de  cele  expuse mai sus, in  temeiul
art. 41 alin. (2) lit. u) si alin. (4) din Legea concurentei nr. 183 din 11.07.2012,
Plenul Consiliului Concurentei,

DECIDE:

1. A accepta angajamentele propuse de catre ,Moldretail Group” S.R.L.,
1.M. ,A7 th Parallel” S.R.L., C.I.C ,Fidesco” S.R.L., S.C. ,IMC Market” S.R.L.
(,Business Global Parc” S.R.L.), 1.C.S. ,Vistarcom” S.R.L. in cadrul
investigatiei initiate prin Dispozitia Plenului Consiliului Concurentei nr. 3 din
05.02.2015.
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2. A inceta investigatia initiata prin Dispozitia Plenului Consiliului Concurentei
nr. 3 din 05.02.2015 in privinta ,,Moldretail Group” S.R.L., ,Linella” S.R.L.,
S.C. ,IMC Market” S.R.L. (,Business Global Parc” S.R.L.),
1.C.S. ,Vistarcom” S.R.L., .M ,,47 th Parallel” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L.

3. Durata angajamentelor asumate de catre ,Moldretail Group” S.R.L.,
SC. ,IMC Market” S.R.L. (,Business Global Parc” S.R.L),
1.C.S. ,Vistarcom” S.R.L., .M. ,47 th Parallel” S.R.L., C.I.C. ,Fidesco” S.R.L.
este de 3 ani.

4. Raportul de monitorizare privind indeplinirea angajamentelor asumate se va
prezenta anual.

5. Decizia intra Tn vigoare la data adoptarii.

Presedintele Plenului
Consiliului Concurentei Viorica CARARE
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Anexa

CODUL DE BUNE PRACTICI PRIVIND RELATIA DINTRE LANTURILE DE
UNITATI COMERCIALE CU PROFIL ALIMENTAR
S| FURNIZORII DE PRODUSE

CAPITOLUL 1. DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Obiectul si domeniul de aplicare

(1) Codul de bune practici privind relatia dintre lanturile de unitati comerciale cu profil
alimentar si furnizorii de produse (in continuare - "Codul™ sau "Codul de bune practici") este un set
de reguli privind interactiunea echitabila intre lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar si
furnizorii de produse.

(2) Dispozitiile prezentului Cod sunt obligatorii pentru lanturile de unitati comerciale cu
profil alimentar si/sau furnizori, in cazul in care intreprinderea exprima acordul scris de a accepta
prevederile prezentului Cod in conditiile Legii.

(3) Dispozitiile prezentului Cod referitoare la produse, se aplica inclusiv produselor
comercializate sub marca proprie, daca dispozitiile Codului nu prevad expres ca acestea se aplica
numai anumitor tipuri de produse.

Articolul 2. Notiunile de baza utilizate in Cod

(1) Furnizor - intreprindere independenta angajata n livrarea de produse lanturilor de unitati
comerciale cu profil alimentar, Tn scopul comercializarii acestora cu amanuntul si/sau cu ridicata
catre consumatori.

(2) Lant de unitati comerciale cu profil alimentar - doua sau mai multe unitati comerciale care
apartin din punct de vedere juridic unei sau mai multor intreprinderi din cadrul aceluiasi grup de
intreprinderi, determinat in conformitate cu Legea concurentei nr.183 din 11.07.2012 sau o
combinatie a doua sau mai multe unitati comerciale dependente, care activeaza sub aceeasi marca
comerciala sau utilizeaza aceleasi mijloace de individualizare, a caror activitate este vanzarea si/sau
revanzarea produselor.

(3) Parte — lantul de unitati comerciale cu profil alimentar si/sau furnizorul.

(4) Matricea sortimentala - o lista cu toate produsele vandute de lanturile de unitati comerciale
cu profil alimentar, inclusiv produse sezoniere, care pot lipsi temporar in lanturile de unitati
comerciale cu profil alimentar.

(5) Marfuri sub marca proprie - produse fabricate sau prelucrate de catre un lant de unitati
comerciale cu profil alimentar sau produse fabricate sau prelucrate de furnizor la comanda lantului
de unitati comerciale cu profil alimentar, pe care sunt aplicate marcile comerciale, dreptul asupra
carora apartine lantului de unitati comerciale cu profil alimentar.

(6) Produs — produs alimentar, definit in art. 2 din Legea privind produsele alimentare nr.78
din 18.03.2004.

Articolul 3. Principiile generale aplicate relatiilor dintre lanturile de unitati comerciale
cu profil alimentar si furnizori

(1) Prezentul Cod se bazeaza pe principiile fundamentale ale dreptului civil, si anume
principiile de recunoastere a egalitatii participantilor in circuitul comercial, inviolabilitatea
proprietatii, libertatea contractuala, inadmisibilitatea ingerintelor arbitrare de catre orice persoana in
afacerile private, aplicarea neingradita a drepturilor civile, asigurarea restabilirii drepturilor incalcate
si protectia lor judiciara. Codul se bazeaza pe principiile caracterului rezonabil si de buna-credinta a
lantului de unitati comerciale cu profil alimentar si furnizori, indiferent de aplicarea sau neaplicarea
prevederilor prezentului Cod.

(2) Predictibilitate pentru contragent (potential contragent) la definirea conditiilor de



tranzactionare Tn contracte, partile vor promova concurenta in relatiile dintre furnizori si lanturile de
unitati comerciale cu profil alimentar, fapt ce ar permite optimizarea costurilor si minimizarea
pierderilor la etapele de coordonare a conditiilor de colaborare si executarea obligatiilor dintre parti.
Furnizorii si lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar pot lua orice masuri prevazute de
legislatia in vigoare pentru limitarea accesului concurentilor sai la conditiile comerciale individuale
ale contractelor si altor informatii confidentiale.

(3) Fiecare furnizor si lant de unitati comerciale cu profil alimentar suportd independent
riscurile de afaceri si determina sursele sale de venit. Tn acelasi timp, una dintre principalele surse ale
lanturilor de unitati comerciale cu profil alimentar si furnizori este adaosul comercial, iar alte
conditii pot varia in functie de obiectivele urmarite privind volumul véanzarilor, dezvoltarea
brandului (cresterea gradului de cunoastere a marcilor comerciale), cresterea nivelul de loialitate a
clientilor si a altor criterii justificate economic. Furnizorii si lanturile de unitati comerciale cu profil
alimentar depun toate eforturile pentru a asigura o concurenta loiala si nu interfereaza cu activitatile
comerciale ale partenerilor si a concurentilor sai.

(4) Toate intelegerile negociate, inclusiv acordurile de intentie vor fi reflectate Tn contractul
incheiat ntre lantul de unitati comerciale cu profil alimentar si furnizor. Partile pot prevedea modul
de comunicare, inclusiv posibilitatea de utilizare a mijloacelor electronice de comunicare.

(5) Furnizorii si lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar depun eforturi comune
pentru cresterea gradului de predictibilitate pentru parti, a volumului comenzilor si programul de
livrare de produse, prestare de servicii, Tn scopul de a optimiza costurile de productie, depozitare,
livrarea si vanzarea produselor.

(6) Furnizorii si lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar se vor informa reciproc in
cazul identificarii produselor de calitate neconforma si a produselor a caror informatie cu privire la
compozitia sa nu corespunde adevarului.

CAPITOLUL I1. LISTA DE BUNE PRACTICI

Articolul 4. Alegerea contragentului

La selectarea contragentului si incheierea contractului trebuie sa fie asigurate conditii
echitabile de concurenta intre furnizori pentru Tncheierea unui contract cu lantul de unitati
comerciale cu profil alimentar (in mod similar, intre lanturile de unitati comerciale cu profil
alimentar pentru incheierea contractului cu furnizorii), precum si accesul egal la informatiile cu
privire la conditiile de selectie a contragentului pentru incheierea contractului, cu conditia
nedivulgarii clauzelor comerciale.

Articol 5. Documentarea negocierilor intre parti

Procesul de negociere intre parti, a conditiilor contractuale poate fi asigurat prin fixarea in scris
sau prin inregistrarea cu mijloace electronice de comun acord a partilor a tuturor intelegerilor atinse.

Articolul 6. Clauze contractului

Contractul poate sa cuprinda, fara a se limita la acestea, clauze clare privind:

a) cerintele lantului de unitati comerciale cu profil alimentar fata de produsele livrate;

b) situatiile Tn care lantul de unitati comerciale cu profil alimentar poate respinge produsele
livrate;

c) perioada de plata pentru produsele si circumstantele Tn care plata sau o parte din plata
poate fi retinuta sau intarziata;

d) termenul de valabilitate a contractului;

e) cantitatea si calitatea produselor;

f) circumstantele rezilierii contractului, daca se prevede o astfel de posibilitate.



Articolul 7. Coordonarea modificarilor de pret a produselor si serviciilor

(1) La coordonarea modificarilor clauzelor contractuale privind preturile produselor trebuie
sa se asigure previzibilitatea, predictibilitatea, fezabilitatea si argumentarea economica, fapt ce ofera
contragentului posibilitatea de a ajunge la un acord privind noile preturi sau, in cazul in care nu se
ajunge la un acord, de a cauta un contragent alternativ.

(2) Tn contract nu se admit clauze care, limiteaza posibilitatea, introduc restrictii sau stabilesc
moratoriu pentru furnizor sau lantul de unitati comerciale cu profil alimentar, de a Tnainta
contragentului propuneri de modificare a pretului. Termenul de examinare a propunerii de
modificare a preturilor trebuie sa corespunda termenului stabilit in contract, dar sa nu depaseasca 30
(treizeci) de zile calendaristice de la data primirii propunerii de modificare a preturilor.

(3) Termenul-limita pentru partea destinatara de a confirma primirea listei de preturi pentru
negociere nu trebuie sa depaseasca 5 (cinci) zile lucratoare de la data primirii propunerii de catre
destinatar.

(4) Tn cazul unor schimbari bruste a unor factori cheie care influenteaza situatia preturilor
pietei produselor, inclusiv cursul leului in raport cu monedele tarilor exportatoare de produse, cadrul
de reglementare sau rata dobanzilor termenul de coordonare a propunerii, conform procedurii de mai
sus, nu trebuie sa depaseasca 7 (sapte) zile lucratoare.

(5) Tn cazul In care partea contractanti a transmis contragentului mai multe notificari distincte
privind modificarea pretului la acelasi produse, perioada de negociere a schimbarii pretului la
produse se determina de la data primirii ultimei propuneri expediate.

(6) Pana la intrarea n vigoare a preturilor noi, furnizorul este obligat sa execute comenzile,
plasate de lantul de unitati comerciale cu profil alimentar la preturile existente.

(7) n cazul in care, in perioada de negociere nu se ajunge la un acord cu privire la noul pret,
nu se aplica penalitati furnizorului la incetarea livrarii de produse la pretul vechi si lantului de unitati
comerciale cu profil alimentar pentru refuzul de a achizitiona produsele la noul pret.

(8) Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar nu va solicita furnizorului sa prezinte
informatii cu privire la stabilirea unor noi preturi cu alte lanturi si/sau dovezi ca alte lanturi au
acceptat sau au refuzat noile preturi.

Articolul 8. Modificarea unilaterala a contractului

Modificarea unilaterala a contractului este interzisa. Orice modificare a contractului poate fi
operata cu acordul scris al partilor.

Articolul 9. Plata pentru furnizori

(1) Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar va plati furnizorului pentru produsele
livrate si acceptate, conform contractului, Tn termeni rezonabili stabiliti prin contract sau legislatie.

(2) Termenii rezonabili se stabilesc n dependenta de beneficiile, costurile si riscurile pentru
parti.

Articolul 10. Conditii restrictive

(1) Se interzice partilor de a se obliga reciproc, in mod direct sau indirect, in privinta
cumpararii sau vanzarii produselor si/sau serviciilor de la /catre terta parte.

(2) Este interzisa restrictionarea drepturilor furnizorului de a efectua simultan in lanturile de
unitati comerciale cu profil alimentar promotii pentru aceleasi produse sau tipuri de produse.

Articolul 11. Plata pentru lantul de unitati comerciale cu profil alimentar

(1) Se interzice lantului de unitati comerciale cu profil alimentar de a solicita furnizorului, n
mod direct sau indirect, facturarea/refacturarea serviciilor si/sau incasarea platilor care nu sunt
incluse in costul de achizitie a produselor, cu exceptia serviciilor de promovare a produselor in
perioada actiunilor/activitatilor de promovare a produselor (actiuni promotionale, marketing,



reclama si logistica) prevazute in contract.

(2) Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar nu poate obliga furnizorul, in mod direct
sau indirect sa compenseze si/sau sa contribuie la costurile de deschidere a unui nou magazin sau la
cele legate de cresterea suprafetei de vanzare, amenajari, renovari, schimbari ale codurilor de bare,
acoperirea pierderilor (cu exceptia cazurilor de reparare a prejudiciului conform legislatiei civile),
expunerea produselor, pozitionarea mai buna a produselor pe raft, organizarea activitatii comerciale
(designul ambalajului, cercetarea pietei si consumatorilor, deschiderea sau renovarea unui magazin
etc.), servicii logistica.

(3) Neacceptarea serviciilor prevazute la alin. (1) si (2) de catre furnizor nu poate constitui
temei de incetarea colaborarii intre parti.

Articolul 12. Excluderea produselor din matricea sortimentala a lantului de unititi
comerciale cu profil alimentar

(1) Procedura de reziliere a contractului sau excludere a produselor din matricea sortimentala
a lantului de unitati comerciale cu profil alimentar (similar cu Tncetarea livrarii de catre furnizor) ar
trebui sa fie previzibila, oferind contragentului posibilitatea de a cauta un contragent alternativ.

(2) Tn cazul excluderii produsului din matricea sortimentala a lantului de unitati comerciale
cu profil alimentar, acesta este obligat sa furnizeze o justificare rezonabila a cauzei acestei excluderi,
care poate fi bazata pe motive comerciale reale. Motive comerciale reale se considera:

a) nerespectarea cerintelor contractuale privind calitatea si cantitatea;

b) neindeplinirea obiectivelor privind vanzarile Tn perioada de proba sau rentabilitatea

asteptata conform contractului;

¢) neindeplinirea sistematica a cerintelor privind livrarea, confirmate prin notificarile scrise

acceptate. Daca furnizorul nu raspunde in termen de 10 (zece) zile calendaristice,
notificarea se considera acceptata;

d) neconformitatea produselor livrate de furnizor cerintelor legale.

(3) Excluderea produselor din matricea sortimentala a lantului de unitati comerciale cu profil
alimentar poate fi facuta dupa preavizarea prin notificarea scrisa a intentiei.

(@) Perioada de preaviz in forma scrisa pentru excluderea produselor din matricea
sortimentald a lantului de unitati comerciale cu profil alimentar (similar cu incetarea livrarii de catre
furnizor) trebuie sa fie specificata n contractul dintre furnizor si lantul de unitati comerciale cu profil
alimentar, care nu poate fi mai mica de 14 (paisprezece) zile calendaristice.

(5) Perioada de preaviz poate fi exclusa in cazul in care timpul este esential (inclusiv din
cauza unor probleme de securitate).

Articolul 13. Stabilirea de penalitati in cazul incilcarii obligatiilor
care decurg din contract

(1) La stabilirea prin contract a penalitatilor pentru neexecutarea sau executarea
necorespunzatoare a obligatiilor contractuale este necesar sia fie coordonata lista completa a
penalitatilor, asigurata transparenta conditiilor de aplicare a penalitatilor Tn cazul neexecutarii sau
executarii necorespunzatoare a obligatiilor, si proportionalitatea penalitatilor cu consecintele
incalcarii obligatiei (lantului de unitati comerciale cu profil alimentar si/sau furnizorului).

(2) Penalitatile stabilite Tn contract trebuie sa fie echivalente, echitabile si proportionale pentru
ambele parti.

(3) Partile pot prevedea posibilitatea neutilizarii penalitatilor sau pot refuza la stabilirea unor
penalitati Tn contract.

Articolul 14. Standardele si specificatiile de calitate

(1) Partile vor respecta standardele de calitate si conformitate a produselor si, dupa caz, vor
pune la dispozitia unul altuia, in termeni clari, lipsiti de ambiguitate si concis, toate specificatiile de



calitate ale produselor folosite si cerintele fata de aceste specificatii, dupa caz.

(2) Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar poate respinge produsele in conditiile in
care acestea nu indeplinesc standardele legale de calitate, de ambalare si etichetare, nu respecta
cantitatea comandata, standardele legale de transport la temperatura corespunzatoare a produsului
si/sau termenii de livrare.

(3) Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar trebuie sa faca orice revendicare pentru
produsele deteriorate sau neajunsuri sau orice alte pretentii similare, Tntr-un termen rezonabil si n
orice caz pe intreaga perioada de valabilitate a produsului de la livrarea acestuia catre lantul de
unitati comerciale cu profil alimentar.

Articolul 15. Plasarea comenzii pentru livrarea de produse

(1) Plasarea de catre lantul de unitati comerciale cu profil alimentar a comenzii pentru livrarea
de produse este considerata a fi coordonata de catre parti si devine obligatorie pentru executare dupa
confirmarea posibilitatii executarii de furnizor, in modul stabilit de contract.

(2) Furnizorul si lantul de unitati comerciale cu profil alimentar pot coordona cantitatea
comandata pentru livrare intr-un singur punct intr-o unitate de timp, adresa livrarii, procedura
plasarii si coordonarii comenzii.

(3) Partile pot conveni asupra planului anual de livrare, care prevede variatia volumului
comenzii in anul calendaristic, pe perioade trimestriale sau lunare, in cazul in care parametrii
amplasarii lantului de unitati comerciale cu profil alimentar se abat de la prevederile contractului sau
planul anual de livrare partile pot conveni referitor la modificarea conditiilor contractuale, a planului
de livrare si a volumului comenzii .

(4) Furnizorul nu este in drept de a conditiona livrarea unui produs de acceptarea produsului
aditional celui solicitat sau inlocuirea acestuia cu un alt produs care nu are legatura cu solicitarea.

(5) Partile se obliga sa nu admita aplicarea penalitatilor neprevazute de contract, in cazul
refuzului complet sau partial de a coordona comanda si/sau primirea produselor, parametrii careia se
abat de la parametrii prevazuti in contract sau planul anual de livrari.

Articolul 16. Receptia produselor

(1) Riscurile pierderii accidentale si a deteriorarii accidentale a produselor sunt transferate
lantului de unitati comerciale cu profil alimentar, din momentul receptiei produselor de unitatea
comerciala, centru de distributie (in cazul n care livrarea se realizeaza prin intermediul centrului de
distributie) sau la depozitul furnizorului (in cazul in care livrarea se face direct din depozitul
furnizorului), daca in contract nu este prevazut un alt moment al transferului riscului pierderii
accidentale a marfurilor.

(2) Reprezentantului furnizorului (inclusiv conducatorului auto, expeditorului) i se acorda
acces pe teritoriul zonei de descarcare a unitatii comerciale sau a centrului de distributie a lantului de
unitati comerciale cu profil alimentar pentru descarcarea produselor.

Articolul 17. Returul si retragerea produselor alimentare

(1) Partile pot prevedea in contracte conditii ce tin de returul produselor alimentare conform
normei sigurantei alimentare a caror data limita de consum indicata de returul produselor alimentare
conform normei sigurantei alimentare, dar nu mai putin de 45 (patruzeci si cinci) de zile.

(2) Retragerea sau rechemarea de catre furnizor a produselor alimentare neconforme
normelor sigurantei alimentare sau care prezinta vicii ascunse, depistate de catre lantul de unitati
comerciale cu profil alimentar dupa receptia si evaluarea sub aspectul conformitatii si cantitatii
acestora se realizeaza in conformitate cu legislatia privind protectia drepturilor consumatorului si
siguranta alimentelor.

Avrticolul 18. Schimbul de documente

(1) Schimbul de documente trebuie sa fie asigurat cu un mecanism eficient de notificare a
contragentului cu privire la greselile comise la intocmirea documentelor necesare pentru livrarea



produselor sau plata produselor livrate.

(2) Partile vor depune eforturi in vederea adoptarii si utilizarii tehnologiilor electronice pentru
schimb de date. Partile au dreptul de a prevedea responsabilitatea pentru neprezentarea
documentelor executate corect in termenul specificat de contract sau de actele legislative si
normative n vigoare.

(3) Tn cazul In care documentele necesare pentru plata sau livrare, sunt Tntocmite incorect, fapt
ce face plata sau livrarea imposibila, lantul de unitati comerciale cu profil alimentar sau furnizorul
trebuie sa informeze contragentul, Tn conformitate cu procedura prevazuta in contract, iar in cazul in
care procedura nu este prevazuta in contract, in termen de 5 zile lucratoare de la data primirii
documentului care contine eroarea.

(4) Neexecutarea de una din parti a obligatiilor contractuale pana la data transmiterii
documentelor intocmite Th mod corespunzator prevazut de legislatie si/sau contract, nu constituie o
incalcare a contractului si nu implica aplicarea oricaror masuri de raspundere, n cazul in care
cealalta parte a fost notificata cu privire la eroarea comisa la intocmirea documentelor.

Articolul 19. Coordonarea activititilor comune de promovare a produselor

(1) Activitatile comune Tn vederea promovarii produselor trebuie sa fie coordonate n scris de
parti.

(2) Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar lacomanda de produse in perioada actiunii
promotionale este obligat sa comande cantitatea de produse care este convenita de catre parti pentru
actiune. Furnizorul este obligat sa asigure prezenta si livrarea produselor promotionale comandate pe
intreaga perioada de actiune promotionala.

(3) Tn cazul in care lantul de unitati comerciale cu profil alimentar a comandat un produs de la
furnizor n legatura cu efectuarea promotiei, acesta nu va anula comanda fara acordul scris al
furnizorului.

(4) Furnizorul si lantul de unitati comerciale cu profil alimentar pot conveni asupra unui plan
de actiuni comune pentru promovarea produselor, care prevede parametrii de baza ai actiunilor,
precum si procedura de aprobare a evenimentului.

(5) In cazul in care actiunile promotionale propuse de lantul de unitati comerciale cu profil
alimentar sau furnizor nu sunt prevazute in plan (in cazul existentei acestuia), furnizorul si lantul au
dreptul de a refuza participarea sau desfasurarea evenimentului dat.

(6) Din momentul coordonarii de catre furnizor si lantul de unitati comerciale cu profil
alimentar a conditiilor de participare a furnizorului la actiuni promotionale, stabilirea termenelor
acestora, partile poarta raspundere deplina pentru incalcarea obligatiilor asumate, inclusiv fata de
tertele persoane.

(7) Termenul de desfasurare a actiunilor de promovare a aceluiasi produs (in partea ce tine de
pret) nu poate fi mai mare de 15 zile (cincisprezece) zile in decursul lunii calendaristice.

Articolul 20. Prezentarea rapoartelor lanturilor de unitati comerciale cu profil alimentar
privind desfasurarea activitatilor de promovare a produselor

(1) La sfarsitul activitatilor de promovare a produselor lantul de unitati comerciale cu profil
alimentar, la cererea scrisa a furnizorului prezinta un raport care contine confirmarea prestarii
complete a serviciilor de promovare, in conformitate cu contractul incheiat intre parti si actele
legislative si normative in vigoare.

(2) Raportul va contine indicatii asupra continutului specific si volumul concret de actiunii,
efectuate de lantul de unitati comerciale cu profil alimentar pentru serviciile de promovare a
produselor. Raportul poate fi insotit de fotografii, pliante, brosuri sau alte materiale care confirma
prestarea de servicii, cu exceptia cazului in care se convine altfel in contract.



Articolul 21. Rambursarea cheltuielilor lantului de unitati comerciale cu profil alimentar
ca urmare a reclamatiei consumatorilor

Tn cazul in care un consumator Tnainteaza o reclamatie unui lant de unitati comerciale cu profil
alimentar ca urmare a calitatii necorespunzatoare a produselor, acesta va examina si va solutiona
reclamatia consumatorului conform legislatiei in vigoare.

Articolul 22. Drepturile proprietatii intelectuale

(1) Lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar trebuie sa respecte drepturile de
proprietate intelectuala detinute de furnizori in legatura cu produsele livrate, inclusiv drepturile de
proprietate intelectuala Tn ceea ce priveste marca, ambalarea si publicitatea.

(2) Tn dezvoltarea sau producerea de marfuri sub marca proprie, lantul de unitati comerciale
cu profil alimentar nu trebuie sa Tncalce drepturile de proprietate intelectuala detinute de un furnizor
n ceea ce priveste produsele.

Articolul 23. Informatii confidentiale

(1) Lantul de unitati comerciale cu profil alimentar nu trebuie sa utilizeze informatiile privind
furnizarea de produse inclusiv, referitoare la dezvoltarea produselor, promotiile propuse sau stabilirea
preturilor, considerate informatii confidentiale, in alt scop decét a fost prezentata.

(2) Informatiile nu sunt confidentiale daca:

a) sunt disponibile publicului;

b) intra in posesia lantului de unitati comerciale cu profil alimentar independent de furnizor.

CAPITOLUL I11. DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

Articolul 24. Procedura de acceptare a Codului de bune practici

(1) Codul este agreat Tn procesul acceptarii angajamentelor asumate de intreprinderi n
conformitate cu prevederile Legii concurentei nr.183 din 11.07.2012.

(2) Intreprinderile terte pot adera la Cod prin depunerea unei declaratii scrise la Consiliul
Concurentei privind asumarea angajamentului de respectare a Codului de bune practici.

Articolul 25. Aplicarea Codului de bune practici

(1) Codul va fi pus in aplicare de lanturile de unitati comerciale cu profil alimentar si furnizori
dupa acceptarea acestuia de catre Plenul Consiliului Concurentei.

(2) Orice conflict intre intreprinderi Tn legatura cu incalcarea prevederilor Codului de bune
practici se solutioneaza pe cale amiabila, iar in caz de imposibilitate se informeaza Consiliul
Concurentei si se recurge la calea prevazuta de parti in contract si/sau legislatie.

(3) Prevederile Codului ce contravin legislatiei Tn vigoare sunt nule.

(4) n termen de 6 luni de la data comunicarii de citre Consiliul Concurentei cu privire la
acceptarea Codului, partea trebuie sa faca oferta in scris contragentului sau privind modificarea
contractului astfel Tncat acesta sa respecte cerintele prezentului Cod.



